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Synergia wysiltkuiwiedzy na
temat potrzeb konkretnych
rynkow, szybkie reagowanie
nazmiany - to kluczowe
umiejetnosci, aby wejs¢
nanowe rynki z potencjatem
konkurencyjnym.
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Transport kolejowy
Infrastruktura a przewozy
transgraniczne.

Pelne wsparcie dla eksportu

Polski eksport wygrywa potaczeniem niskich cen z dobra jakoscig produktow. Coraz

bardziej idziemy w kierunku wyzszej jakosci i innowacyjnosci. Trzeba wiec bra¢ pod
uwage zwiekszenie nacisku na specjalizacje i nakierowanie konkretnych produktow
na konkretne rynki.

Czy obecna sytuacja gospodar-
cza w strefie euro jest odpo-
wiednim momentem na eks-
pansje polskich firm do krajow
eurolandu?

Strefa euro doswiadcza w chwili
obecnej spowolnionego wzrostu po-
wigzanego z niska inflacja. To jednak
nie wplywa negatywnie na wzrost
eksportu do krajow strefy. Z kryzysu
Polska wyszta obronng rekg. Wyni-
kato to z niskiego poziomu zalezno-
Sci gospodarki polskiej od handlu ze-
whnetrznego. W najblizszej przysztosci
sytuacja ekonomiczna bedzie wcigz
relatywnie pozytywna na trzech
kluczowych rynkach dla polskiego
eksportu: niemieckim, francuskim i
czeskim - jezeli chodzi o dobra i ustu-
gi, polski eksport wzrosnie o 8 proc.
w tym roku. Eksport do krajow Unii
Europejskiej, ktéry wynosi 3/4 ca-
losci polskiego eksportu, wzrdst
0 6,3 proc. (do 116,3 miliarda eu-
10). Spowolnil sie nieco, jesli chodzi
o kraje strefy euro (5,6 proc., do
78.6 miliarda euro) w poréwnaniu
z pozostatymi krajami Unii (7,8 proc.,

Najbardziej istotnym czynnikiem
wplywajacym na polski eksport
jest bliskos¢ polozenia i sasiedzkie
relacje z krajami Grupy Wyszeh-
radzkiej i Niemcami. Warte jest
zauwazenia, ze do krajow Europy
Srodkowej i Centralnej eksportu-
jemy gtéwnie towary, natomiast
na Zachod Europy gléwnie ushu-
gi. Coraz bardziej dostrzegamy tez
atrakcyjnos¢ rynkow azjatyckich.
0d 2016 roku mozemy oczekiwac
wiekszego zaangazowania na tym
kierunku, co moze zaowocowac
zmniejszeniem wymiany z kraja-
mi UE i rynkiem unijnym.

Polski eksport wygrywa polacze-
niem niskich cen z dobra jakoscia
produktow. Coraz bardziej idzie-
my w kierunku wyzszej jakosci
iinnowacyjnosci. Trzeba wiec bra¢
pod uwage zwigkszenie nacisku na
specjalizacje i nakierowanie kon-
kretnych produktéw na konkret-
ne rynki. Rynki strefy euro byly
zawsze dobrym miejscem do roz-
wijania zdolnosci eksportowych
polskich przedsiebiorstw, ale nie

rynkéw, réwniez tych poza UE, po-
tencjalnie bardzo korzystnych pod
tym wzgledem.

Jakie sa gléwne wyzwania i prze-
szkody, na jakie musza obecnie
przygotowac sie polskie firmy
planujace wejscie na te rynki?
Gléwne wyzwanie to przewaga kon-
kurencyjna rynkéw zagranicznych.
Istotng przeszkoda moga tez by¢
bariery kulturowe, utrudniajace
dopasowanie produktow i strategii
marketingowej do potrzeb rynkow
zagranicznych. Problemem jest nie-
watpliwie dostep do sieci dystry-
bucji, posiadanie wystarczajacych
informacji o tych rynkach i o r6z-
nicach w regulacjach prawnych.
Coraz powazniejszym wyzwaniem
jest budowanie marki, traktowane jako
cze$¢ strategii eksportowej, majacej
przyniesc sukces. Brak takiej marki
zostal oceniony przez Ministerstwo
Gospodarki jako jedna z gléwnych
przeszkod w zwiekszaniu eksportu.
Musimy tez zrobi¢ wszystko, aby
podwyzszy¢ konkurencyjnos¢ naszej

Prof. Danuta Huebner
Przewodniczaca Komisji Spraw
Konstytucyjnych Parlamentu
Europejskiego, poset do
Parlamentu Europejskiego

Zgodnie

Z przewidywaniami,
to rolnictwo oraz
przemyst ciezki
beda w dalszym
ciggu napedzac
nasz wzrost.

nie nakladéw na badania, rozwéj
i innowacyjnos¢. Firmy potrzebu-
ja innowacyjnych rozwigzan, aby
nie tylko trwac na rynku, ale tez si¢
rozwijac. Bardzo istotne dla rozwoju
malej i Sredniej przedsiebiorczosci
jest, aby powstawalo jak najwiecej
Kklastréw, bo to one stanowig insty-
tucjonalne wsparcie dla innowacyj-
nych projektéw i generuja caly tan-
cuch produktywnosci.

Nie mozemy tez zapominac o pa-
tentach. W Polsce zbytnio polegamy
na zagranicznych patentach. Musi-
my stworzy¢ wiecej powigzan po-
miedzy Sswiatem naukowym
i przedsigbiorcami. Jest tu wielki
potencjal poszerzenia rynkow eks-
portowych. No i ostatnia, ale nie
mniej wazna kwestia - przycigganie
FDI. W tej chwili 83 proc. przedsie-
biorstw obecnych na rynkach za-
granicznych opiera sie tylko na pol-
skich inwestycjach. Konieczne jest
tu wieksze otwarcie. ll

Kontynuacja materiatu na stronie:
www.handelmiedzynarodowy.info

do 37.7 mld euro). mozemy tez straci¢ z oczu innych  gospodarki - a to oznacza zwieksze-
british™ * CCIFRANCE ar~ "y &

Partnerzy palish Y p_ PRI (4 : : g - S | zuazecpaisiego Reet Market 2015 | atusoeonans
- o - P AT R, Leasingu e

Znajdz nas 0 facebook.com/mediaplanet.poland o @Mediaplanet_Pol ﬁ Please Recycle

Project Manager: Marta Tomalczyk, tel.: +48 22 419 55 65, e-mail: marta.tomalczyk@mediaplanet.com Business Developer: Aleksandra Wiodarczyk Content and Production Manager: Karolina Kukietka
Managing Director: Adam Jabtoriski Dystrybuowane z: Dziennikiem Gazetg Prawng Druk: AGORA S.A. Nakfad: petny naktad dnia Sktad: Graphics & Design Studio, Michat Zidtkowski, www.gdstudio.pl
Fotografie: shutterstock.com, zasoby wtasne Kontakt z Mediaplanet: e-mail: pl.info@mediaplanet.com

Port Gdynia przygotowuje sie do przyjmowania kontenerowcéw oceanicznych

Znajdujace sie na akwenach wewnetrznych Portu
Gdynia obrotnice nr 2 i nr 3 pozwalaja na obracanie
statkow o dtugosci do 300-330 metrow. Istnieje
pilna koniecznos¢ zwiekszenia tych parametréw —
aby umozliwi¢ zawijanie do gdyiiskiego portu stat-
kow kontenerowych, obstugujacych bezposrednie
pofaczenia oceaniczne z portami azjatyckimi.

arzad Morskiego Portu Gdynia S.A. podjat dziata-

nia niezbedne dla zniwelowania ograniczen na-
wigacyjnych w gdynskim porcie. Stad kluczowa
inwestycja ujeta w planie inwestycji przyjetym

na lata 2014-2016 jest ,,Pogtebienie toru podejsciowego
i akwenow wewnetrznych portu Gdynia — Faza | Rozbu-
dowa Obrotnicy nr 2". Dzieki wyburzeniu czesci dwdch
pirsow, bedacych wezesniej whasnoscia Stoczni Marynarki
Wojennej, nastapi rozbudowa Obrotnicy nr 2 do Srednicy
480 metréw. Dzieki temu mozliwa bedzie obstuga statkéw
o dtugosci 384 m i fadownosci do okoto 14 tysiecy TEU.
Po zakonczeniu inwestycji infrastrukturalnych przez
ZMPG-a S.A. oraz modernizacji wyposazenia technicznego,

przez obce porty.

prowadzonej obecnie przez Battycki Terminal Kontene-
rowy (Grupa ICTSI) i Gdynia Container Terminal (Gru-
pa Hutchison Port Holding) ogoina zdolnos¢ przeta-
dunkowa konteneréw w Porcie Gdynia osiagnie ok.

2 min TEU. taczny potencjat przetadunkowy

portéw Gdyni i Gdanska bedzie w tym
czasie wynosit okoto 6 mln TEU. Biorac
pod uwage prognozowany wzrost
polskiego PKB i poziomu kontene-
ryzacji tadunkéw polskiego han-

dlu zagranicznego, do 2025 roku
przetadunki konteneréw w Zatoce
Gdanskiej powinny osiagna¢ poziom

5 min TEU. Rozbudowa potencjatu
polskich portow musi nadazac za roz-
wojem polskiej gospodarki, a w jakim$
stopniu tez stymulowac ten rozwdj i zapew-

nia¢ wieksze wptywy do polskiego budzetu. W prze-
ciwnym razie grozitby nam powrét do sytuacji sprzed
kilku lat, kiedy wiekszos¢ konteneréw trafiata do Polski

Dzieki

rozbudowie Obrotnicy
nr 2 mozliwa bedzie
obstuga statkow
0 fadownosci do
14 tysiecy TEU.
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Globalizacja wywiera silny wplyw na sfere transportu,
tworzgc nowy wymiar przestrzeni transportowe;j
i logistycznej w gospodarce Swiatowe;.

Prof. dr hab. Andrzej S. Grzelakowski

Katedra Logistyki i Systemodw Transportowych, Akademia Morska w Gdyni

Globalizacja a rozwdj transportu

eregulacja gospodarek i postepujaca liberalizacja wszystkich rodzajow

rynkéw w skali globalnej oraz towarzyszace im procesy outsourcingu

i offshoringu, zdynamizowaly wzrost handlu swiatowego, co doprowa-

dzito do niespotykanego dotychczas wzrostu transportochtonnosci w go-
spodarce globalnej. Dynamiczny rozwéj rynkéw towarowych oraz transportowych
i w nastepstwie tego takze spedycyjnych i logistycznych sprawil, ze w proces glo-
balizacji wlaczyly sie gléwnie dwie najbardziej umiedzynarodowione, dzialajace
w skali miedzykontynentalnej, gatezie transportu, tj. lotniczy i morski. Ten ostat-
ni - ze wzgledu na swoje wlasciwosci techniczno-eksploatacyjne oraz cechy ekono-
miczne, takie jak masowosc¢ i tanios¢, odegrat szczegdélna role w obstudze lawino-
wo rosngcych potokéw towarowych, zapewniajac ich sprawna i efektywng obstuge
w ramach globalnych logistycznych lanicuchéw dostaw.

W 2014 1. Swiatowe przewozy ladunkéw droga morska przekroczyly po raz pierwszy
w historii granice 10 mld. ton, co oznacza, Ze ok. 81 proc. wolumenu handlu $wiato-
wego przemiesz- czono droga morska. Przy sredniej odleglosci przewozu 5 tys.
Mm, daje to transportowi morskiemu 92 proc. udziat
w obstudze globalnej wymiany towarowej
w jednostkach pracy przewozowej.
Transport morski jest takze do-
minujaca galezia transportu w
obstudze handlu swiatowego

w jednostkach wartosciowych.
Szacuje si¢, uwzgledniajac
handel wewnetrzny krajow
UE, Ze w 2014 1. droga mor-
ska przewieziono tadunki
0 wartosci 11,4 bil. dolaréw,
co stanowito okoto 60 proc.
warto$ci handlu globalnego. l
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PANATTONI EUROPE

www.panattonieurope.com www.build-to-suit.eu

Tworzenie sprzyjajacych
warunkow, organizowanie
wszelkiego rodzaju spotkan
biznesowych, przelamy-
wanie barier kulturowych

i mentalnych - to kilka z wielu
dzialan podejmowanych
na rynkach Wschodu.

Jacek Piechota

Prezes Polsko-Ukrainskiej Izby Gospodarczej,
Byty Minister Gospodarki RP

Co dalej z wymiang handlowa
w sektorze MSP na linii Unia
Europejska-Wschod?

Jak Pana zdaniem obecna sytuacja za nasza wschodnia granica wplywa na
miedzynarodowy biznes na Ukrainie i w innych paristwach wschodnioeu-
ropejskich?

Oczywiscie, srodowisko biznesu bolesnie odczuwa negatywny wplyw aktualnych
uwarunkowan politycznych, réznego rodzaju embarga, czy wewnetrznych przepiséw
wykonawczych, ale trzeba sobie jakos radzi¢. Jak rzeczywistos¢ pokazuje, sa firmy,
ktére nadal szukaja mozliwosci lokowania na rynkach wschodnich swoich towarow,
ushug, czy kapitatu. Oczywiscie nie méwie o gigantach, bo ci sobie zawsze dadzg ra-
de. Mam na mysli sektor matych i $rednich przedsiebiorstw, ktéry dokonuje szybkiej
ekspansji na wspomnianych rynkach. Warto zauwazy¢ i docenic, ze to wlasnie small
business, krajowe, czesto rodzinne firmy, sa najbardziej zainteresowane eksportem
do Rosji, Bialorusi, czy Ukrainy. One jednak bardzo czesto potrzebuja wsparcia.

Jaka Pan widzi role bilateralnych izb handlowych we wspieraniu matych
i $srednich firm w ich handlu ze Wschodem?

Bardzo duzg, szczegdlnie w zakresie kojarzenia firm polskich z tymi ze Wschodu i od-
wrotnie, dalej dostarczania im praktycznych informacji do sprawnego funkcjonowa-
nia po tamtej stronie. Nie bez znaczenia jest tez reprezentowanie intereséw polskich
firm wobec przedstawicieli tamtejszej administracji. W tych krajach szeroko rozu-
miana ,,wladza” ma wcigz ogromny wplyw na tworzenie warunkéw dla biznesu.
Tworzenie sprzyjajacych warunkéw, organizowanie wszelkiego rodzaju spotkan biz-
nesowych, przelamywanie barier kulturowych i mentalnych - to kilka z wielu podej-
mowanych dziatan na tych rynkach. B

www.handelmiedzynarodowy.info

Europejska roznorodnosé.
Miedzynarodowe doswiadczenie.

10 lat istnienia - zawsze tam, gdzie potrzebuja nas Klienci.
Ponad 120 realizacji w najlepszych lokalizacjach, w tym inwestycje build-to-suit.



D4 WWW.HANDELMIEDZYNARODOWY.INFO

NIEZALEZNY DODATEK TEMATYCZNY DYSTRYBUOWANY WRAZ Z DZIENNIKIEM GAZETA PRAWNA

MEDIAPLANET MEDIAPLANET

NIEZALEZNY DODATEK TEMATYCZNY DYSTRYBUOWANY WRAZ Z DZIENNIKIEM GAZETA PRAWNA

WWW.HANDELMIEDZYNARODOWY.INFO D5

PANEL EKSPERTOW

Co nas wyroznia na arenie miedzynarodowej =

Ktére polskie firmy,
podmioty i marki

sa najaktywniejsze

w kraju i ktére sa
najbardziej popularne
wsrod lokalnych
mieszkancéw?

Przedsiebiorcy

z jakich branz

i sektorow powinni
szczegolnie
zainteresowac sie
eksportem swoich
produktéw do kraju?

Jakie sg gtowne
bariery i przeszkody
ograniczajace

skale eksportu
polskich towaréw

i ustug do kraju?

Marta Smolarek
Export Consultant/Konsultant ds. eksportu,
Polsko-Brytyjska Izba Handlowa

Branzy spozywczej IFE w Londynie duzg popular-

nos¢ zdobyly polskie wyroby cukiernicze, owoce,
warzywa i ich przetwory, produkty mleczne oraz wyroby
miegsne. Jezeli chodzi o firmy, to jest ich szeroki wachlarz:
Morliny, Sokoléw, Krakus, Pudliszki, Wedel, Wawel,
Tymbark, Kamis i Winiary.

Do pozostatych polskich hitéw eksportowych bez
watpienia nalezy zaliczy¢ wyroby meblarskie (Nowy Styl,
Black Red White), okna i drzwi (Fakro, OKNO-POL), odziez
i obuwie (Vistula Group, Kazar), kosmetyki (Inglot), artykuty
AGD (Amica Wronki) oraz produkty farmaceutyczne,
samochody, silniki i cze¢sci samochodowe.

Na tegorocznych Miedzynarodowych Targach

Brytanii nadal zajmuje sektor rolno-spozywczy,

ktorego wartos¢ wcigz rosnie. Tendencja wzrostu
utrzymuje si¢ m.in. w eksporcie miesa oraz wyrobow
miesnych. W Wielkiej Brytanii wcigz ros$nie zainteresowanie
polskim sektorem meblarskim, na ktérego rozwdj ma wpltyw
dhlugoletnia tradycja oraz znakomita jakos¢ produkgji. Do suk-
cesu branzy bez watpienia przyczynily si¢ obecnos¢ produk-
tow na rynku oraz odpowiednie dzialania promocyjno-marke-
tingowe, ktore wplynely na ich rozpoznawalnosé¢. W Wielkiej
Brytanii wcigz brakuje polskich inwestycji w przemyst
rolno-spozywczy, dlatego tez ten sektor moze stanowic
nisze rynkowa dla potencjalnych inwestoréw z Polski.

raz z wejsciem Polski do UE kwestia przeszkod
Wi barier w dostawach polskich towaréw i ustug

do Wielkiej Brytanii przestala obowigzywac.
Istniejace wymagania odnosnie wprowadzania niektérych
towaréw na rynek brytyjski nie maja charakteru dyskrymina-
cyjnego, poniewaz stosowane sa jednakowo wobec wszystkich
dostawcow.

Niemniej jednak polskie firmy rozpoczynajace swoja dziatalnos¢
eksportowa czesto doswiadczaja réznego rodzaju przeszkod.
Najpowazniejsze problemy stanowig czynniki makroekonomiczne,
tj. niestaly kurs walut, konkurencja, wysokie koszty pracy, biuro-
kracja oraz nieznajomos$¢ obcych regulacji prawnych.

Szczegélne miejsce w polskim eksporcie do Wielkiej

D Kontynuacja materiatéw na stronie:
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ate i Srednie przedsiebiorstwa odgrywaja kluczowa role zaréwno dla
gospodarki europejskiej, jak i poszczegdlnych krajow. Biorac pod uwage
otoczenie ekonomiczne oraz klimat biznesowy, mozemy spodziewac sie
dynamicznego rozwoju tych firm, co przetozy sie na wzrost gospodarki.
Juz teraz europejskie MSP stanowig 99 proc.* wszystkich firm

i zapewniajg 66 proc. catego zatrudnienia w sektorze prywatnym.

Wiekszos¢ MSP kieruje swoja oferte produktow, czy swiadczonych ustug do rynkow
krajowych, cho¢ stopniowo rosnie liczba firm, ktére zajmuja sie eksportem.

FedEx przeprowadzit badanie wsrdd firm z sektora MSP dziatajacych na rynkach eu-
ropejskich. Z raportu ,FedEx European SME Export” wynika, ze wiréd szybko rozwijajacych
sie przedsiebiorstw z sektora MSP jest dwukrotnie wiecej eksporteréw niz w gronie podmio-
tow, ktorych przychody utrzymuija sie na statym poziomie lub spadaja. Poza tym mate i $red- ‘
nie firmy, ktore sa aktywne w obszarze eksportu, z wiekszym optymizmem oceniaja perspek- Y'€KIOr 28rzadzajacy  po najezeiciej wymienianych przeszkod naleza: obawy przed proble-
tywy dla swoich przychoddw na najblizszy rok. Az 60 proc. z nich spodziewa si¢ ich wzrostu.

Obecnie 38 proc.** europejskich MSP jest aktywnych na arenie miedzynarodowej, eksportu-
jac do co najmniej jednego kraju. Liczba ta znacznie wzrosta w stosunku do lat ubiegtych. Warto odnoto-
wac fakt, ze 36 proc. przedsiebiorstw z sektora MSP, prowadzacych dziatalnos¢ eksportowa, ogranicza sie
wytacznie do innych rynkdw europejskich, a tylko 24 proc. firm z tego segmentu eksportuje poza Europe.

Mimo niezaprzeczalnych korzysci ptynacych z eksportu, tylko 50 proc. z przebadanych matych i $rednich
przedsiebiorstw przewiduje, ze zacznie eksportowac w ciggu 5 lat (55 proc. w ciagu 10 lat)**. To niewielki

A

Elisabetta Caprino
Sekretarz Generalny Wioskiej Izby
Handlowo-Przemystowej w Polsce

produkty i marki, szczegdlnie zwigzane z transportem pu-

blicznym: Firma Solaris Bus & Coach S.A. wygrala przetarg
na odnowienie floty transportu publicznego w Mediolanie. Firma
PESA Bydgoszcz S.A. dostarczy ponad 50 spalinowych zespoléw trak-
cyjnych ATR 220 do najwazniejszych wloskich podmiotéw w sekto-
rze kolejowym. W przypadku sektora morskiego, najaktywniejszymi
podmiotami sg: Sunreef Yachts, Galeon, Mirage, Sea Life, Parker Pol-
ska, Admiral Boats i Rega Yacht. Polskie kosmetyki ciesza si¢ dosko-
nalg opinig za sprawa konkurencyjnych cen, wysokiej jakosci i dba-
losci 0 innowacje: Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris, Inglot,
Dax Cosmetics, Ziaja i Oceanic, cho¢ producentéw obecnych na
rynku wloskim jest wigcej. Sukces odniosly réwniez firmy z sektora
stolarki okiennej i drzwi: Fakro, Drutex, Dobroplast i Oknoplast.

Na rynku wloskim sa obecne (i rozpoznawane jako polskie)

by¢ sektor ICT, poniewaz Polska posiada bogatsze
doswiadczenie w tej dziedzinie wzgledem Wtoch,
w ktérych poziom informatyzacji firm jest jeszcze ponizej
$redniej europejskiej. Kolejnym moga by¢ ustugi, ktore
zanotowaly silny wzrost we Wloszech i stanowig
ok. 73 proc. wartosci dodanej w gospodarce, w poréw-
naniu do ok. 20 proc. przypadajacych na produkcje.

P otencjalnym obszarem zainteresowania moze

Unii Europejskiej ilos¢ débr importowanych
Wi eksportowanych nie podlega ograniczeniu.
Barierg jest natomiast brak silnej, wyrobionej
marki Polski jako kraju (cho¢ coraz czesciej postrzegana jest
jako rosnacy w sile kraj sukcesu gospodarczego), brak jedno-
znacznych, pozytywnych skojarzen Polski z jakas dziedzing
gospodarki (tak jak np. Wlochy kojarza sie miedzy innymi
z dobrg kuchnig, wzornictwem i modg), wreszcie stabos¢
i nierozpoznawalnos$¢ polskich marek. Konieczne sa zatem
dzialania promocyjne i trzeba dodac, ze jest na to dobry
moment: Wlosi ,,zauwazyli” Polske, sa pozytywnie nastawieni
i wstepnie zaciekawieni samym krajem i jego kultura.

P

Mariusz Mik

FedEx w Polsce

A

Nadia Bouacid
Dyrektor Centrum Rozwoju Biznesu Francusko-Polskiej
Izby Gospodarczej

swoje miejsce na rynku francuskim, ale sa obecne

pod wlasng marka. Jedna z takich firm jest Solaris.
Pod wlasng marka mozna réwniez naby¢ na terenie Francji
meble Nowy Styl. Firma ta jest uznanym we Francji produ-
centem siedzisk biurowych i mebli do przestrzeni publicz-
nych. Znawcom tematu na pewno nie umkna polskie lodzie
jachtowe firmy Parker Poland, obecne na najwazniejszych
paryskich targach Nautic de Paris.

Spora czes¢ polskich produktéw eksportowanych do
Frangji, nie jest kojarzonych z Polska. Dotyczy to miedzy
innymi produktow rolno-spozywczych, ale réwniez
produktéw z branzy meblarskie;j.

ysle, ze duzy potencjat maja producenci z branzy
Mrolno-spoiywczej. Polskie produkty wyrdzniaja sie
dobra jakoscia i czesto sa postrzegane jako produkty
naturalne i ekologiczne. Owoce jagodowe, czy grzyby lesne
to produkty, przy ktérych polskie firmy moga zbudowac
przewage konkurencyjna.

Polskie meble réwniez sg oceniane jako produkty wysokiej
jakosci o ciekawej stylistyce. W tym sektorze jednak jest dos¢
trudno zapracowac na wlasna marke, dlatego tez wiekszosc¢ pol-
skich mebli sprzedawanych jest na terenie Francji jako produkty
,N0 name”. Z naszych analiz wynika, ze branza stolarki okiennej
i drzwiowej to tez preznie rozwijajaca sie galaz przemystu.

P ojawia sie coraz wiecej firm, ktore nie tylko znalazly

o pewnych barier nalezy na pewno certyfikacja.
D Francja jest krajem gdzie tego typu dokumenty

potwierdzajgce pochodzenie i zachowanie wyso-
kich standardéw przy produkgji, jest bardzo wazna.
Szczegdlnie jesli nasze produkty adresowane sa, np. do
dzieci lub sa z branzy spozywczej. Bywa tez tak, ze certyfi-
katy unijne nie sa wystarczajace dla wymagajacych francu-
skich dystrybutoréw, szczegolnie przy produktach bio.
Wartos¢ produktu podnosza réznego rodzaju oznakowania,
o ktore warto sie starac¢. Wazne tez, by pamietac o specy-
ficznych uwarunkowaniach prawnych dla niektérych
produktow.

nosci eksportowe;.

wzrost, co pokazuje, ze wiele przedsiebiorstw nie jest jeszcze przekonanych do rozszerzenia
swojej dziatalnosci, co moze wynikac m.in. z obaw przed wejéciem na nowy rynek.
Szeroki wachlarz mozliwosci dla firm, ktére chca zajmowac sie ekspor-
tem, sprzyja rozwojowi sektora MSP. Coraz wieksze szanse eksporto-
we w potaczeniu z intensywnym rozwojem e-handlu sprawiaja, ze
lokalizacja firmy traci na znaczeniu. W takiej sytuacji naturalne
jest poszukiwanie przez MSP mozliwosci zbytu poza rynkami
lokalnymi. Warto wiec zachecac firmy do rozpoczecia dziatal-

Wiekszos¢ firm jednak nie prébuje wyjsé poza rynek krajowy.
88 proc. obecnych eksporteréw z segmentu matych i srednich
przedsiebiorstw potwierdza, ze istniejg bariery utrudniajace eksport.

mami z wyegzekwowaniem ptatnosci, potencjalnym wzrostem kosztdw,

brak przedstawicielstwa w danym kraju, czy brak wiedzy technicznej ko-
niecznej do obstugi miedzynarodowych proceséw celnych i znajomosci prawa handlo-
wego. Matym i Srednim przedsiebiorstwom czesto brakuje pracownikéw, ktorzy mogliby

sie skoncentrowac na logistyce i kwestiach prawnych zwigzanych z wchodzeniem na nowe
rynki. Pojawia sie tez kwestia nieznajomoci jezykow obcych, réznice w kulturze prowadzenia dzia-
talnosci gospodarczej, czy procedur prawno-administracyjnych. Jak wynika z raportu FedEx, eksporterzy

J—
Bartosz Furman

Dyrektor Polish Bussines Center w Kijowie,
Polsko-Ukrainska Izba Handlowa

do jednych z najbardziej perspektywicznych rynkéw

dla polskiego biznesu (ze swoja dos¢ odbiegajaca
od europejskich standardéw specyfika) stanowil od lat
wyzwanie nie tylko dla polskiego biznesu, ale takze dla
Polskiego Rzadu, ktéry nie mdgt do konca zrozumiec¢
mechanizmoéw, ktore rzadzily ukrairiskim swiatem polityki
i biznesu. Jednakze sa firmy, ktére weszly na ukrainski rynek
isg jednymi z lideréw w swoich branzach. Do takich firm
mozemy na przyklad zaliczy¢ Grupe ,,LPP”, ,Barlinek”,
»Rovese”, PZU Ukraina czy ,, Kredobank”, ktérego 100 proc.
akcjonariuszem pozostaje PKO BP.

Rynek ukrainski juz od korica lat 90. byt zaliczany

planie krétkoterminowym, najwiekszymi mozliwo-
Wéciami eksportowymi moga wykazac sie producenci

maszyn i urzadzer do granulowania (pasze, biomasa).

Dodatkowo, bardzo interesujacym sektorem jest rolnictwo
(warzywa, owoce, grzyby) oraz maszyny rolnicze. W perspekty-
wie dlugoterminowej naszym gléwnym kierunkiem eksporto-
wym powinna by¢ branza spozywcza oraz chemiczna. Nalezy
Pprzy tym zaznaczyc, ze przyszios¢ naszego eksporu na Ukraine
jest w duzej mierze uzalezniony od sytuacji ekonomicznej na
Ukrainie oraz pomocy naszego Rzadu, ktéry powinien z wigksza
troska przyjrzec sie sytuacji polskich eksporteréw, zamierzaja-
cych rozpocza¢ wspolprace za nasza wschodnia granica.

ogromne problemy w eksporcie swoich towaréw.

Do najwigkszych barier w dostepie do ukrainiskie-
go rynku mozna zaliczy¢: korupcje, problemy z odzyskaniem
nadplaconego podatku VAT, brak dostepu do kredytow (szcze-
golnie istotne dla polskich inwestoréw), bardzo skomplikowa-
ny system biurokratyczny, niestabilny kurs rodzimej waluty.

Szczegoblne znaczenie na dzieni dzisiejszy ma niestabilny

kurs narodowej waluty, poniewaz do specyfiki ukrairiskiego
rynku wielu polskich eksporteréw zdazylo sie juz przyzwy-
czai¢, jednakze do 2013 roku Ukraina nalezata do rynkéw
z dosy¢ stabilng gospodarka.

O becnie na Ukrainie polscy eksporterzy natrafiajg na

38 proc.
europejskich MSP
jest aktywnych
naarenie
migdzynarodowej.

~

$r6d najaktywniejszych polskich firm dzialajg-
chch na rynku rosyjskim wymienic¢ mozna:
PESA, LPP, BELLA, Grupa ROVESE, UNIBEP.
Najwiekszym popytem na rynku rosyjskim, w obecnych
warunkach, cieszg sie polskie urzadzenia mechaniczne,
maszyny i urzadzenia elektryczne, tworzywa sztuczne
i wyroby, pojazdy nieszynowe, papier i tektura, meble,
kosmetyki, odziez i artykuly, przetworzone. Zmniejszyt sie
udzial Polski w rosyjskim imporcie produktéw pochodzenia
zwierzecego i roslinnego, w odpowiedzi na sankcje UE
i embargo rosyjskie.

Hanna Wielgosz
Prezes Polsko-Rosyjskiej
Izby Handlowo-Przemystowej

turystycznych i rekreacyjnych. Dla firm dzialajacych

w sektorze IT rosng mozliwosci wspélpracy zwigza-
nej z zapewnieniem szeroko rozumianego bezpieczeristwa
cyfrowego poszczegdlnych osob, podmiotéw gospodarczych,
panstw. Istnieja i zwiekszaja sie mozliwosci wspdlpracy na-
ukowo-badawczej. Polska wdrazajac program innowacyjnej
gospodarki jest Zywotnie zainteresowana wspélpraca nauko-
wo-badawcza z zagranica w tym z Rosja. Po zakonczeniu
kryzysu Rosja zapewne powrdci do realizacji, by¢ moze zmo-
dyfikowanego programu modernizacji gospodarki, co bedzie
wymagalo intensyfikacji wspétpracy naukowej z zagranica.

Duiy potengcjal istnieje we wzajemnej wymianie ustug

i Rosja Ukladu o Partnerstwie i Wspotpracy

powoduje, ze brak jest szczegotowych, konkretnych
uregulowan traktatowych w zakresie wzajemnej ochrony
i popieraniu wzajemnych inwestycji to jedna z gléwnych
barier ograniczajacych dwustronna wspétprace. Inne to
malo skuteczne, niedostosowane do potrzeb instrumenty
promocji eksportu, szczegdlnie w odniesieniu do podmiotéw
eksporteréw na rynek rosyjski z kapitatem polskim.

() ddalajacy sie termin podpisania pomiedzy UE

www.handelmiedzynarodowy.info

sEuropejskie MSP nie w petni wykorzystujg mozliwosci eksportowe

z sektora MSP za podstawowe zrddta porad w sprawie eksportu wskazujg Internet i media, firmy logistycz-
ne oraz organizacje handlowe. FedEx od lat wspdtpracuje z matymi i Srednimi przedsiebiorstwami
w prowadzeniu globalnego handlu i rozwijaniu dziatalnosci miedzynarodowej. Dzieli sie z nimi
swoim doswiadczeniem, miedzy innymi w dziedzinie procedur celnych i tworzenia stra-
tegii eksportowych, umozliwiajac maksymalne wykorzystanie potencjatu handlowego.
To wiasnie z myslg o dynamicznie rozwijajacym sie sektorze MSP, FedEx ciagle
rozszerza zasieg swojej infrastruktury — zaréwno fizycznej, jak i cyfrowej — w celu
umozliwienia klientom na catym $wiecie dostepu do wiekszosci rynkdw. Staramy
sie zapewnic szybszy transport towaréw przez granice, co pozwala na zmniejsze-
nie kosztow przedsiebiorstw i sprzyja pobudzaniu rozwoju gospodarczego. Gwa-
rantujemy przedsiebiorstwom szerszy zasieg rynkowy i mozliwos¢ usprawnienia
fancucha dostaw, zmniejszenia zapasow, a tym samym wprowadzania innowacji

i zwiekszenia rentownosci.
Polska jest dla FedEx waznym i perspektywicznym rynkiem. Nasze wsparcie eksportu
utatwia matym i Srednim przedsiebiorstwom rozwdj na rynkach zagranicznych. Oferu-
jemy petny pakiet rozwigzan eksportowych, importowych i krajowych w catej Europie,
taczac ten region z ponad 220 krajami i terytoriami na catym $wiecie. Gwarantujemy w ten
sposob klientom szybko$¢ wprowadzania ich produktéw na rynek oraz elastycznos¢ dziatania.
Mate i Srednie przedsigbiorstwa moga dzieki FedEx rozpoczac globalng dziatalno$¢ biznesowa. Za-
checamy je do wspdtpracy, pomagamy im w osiggnieciu sukceséw i szczerze kibicujemy ich dziatalnosci.

Zrodta: * European Commiission, ** Harris Interactive na zlecenie FedEx przeprowadzit wywiady online z pracownikami wyzszego szczebla w MSP z Francji, Niemiec, Whoch i Hiszpanii. Badanie odbyto sie w dn. 8-27 marca 2015 .
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0 SPRAWDZ . . . .
Leasing pozostaje kluczowym instrumentem wspiera- y
jacym inwestycje firm w srodki transportu drogowe- g
Fleet Market 2015 go. Wyniki branzy leasingowej ogloszone na koniec Py
W OGOLNOPOLSKIE TARGH MOTORYZACYINE | BITHNESOWE . e —
ITT kwartatu wskazujg na dalszy wzrost rynku
24 LISTOPADA 2015 1 17 & A
4LISTOPADAZ01S w zakresie finansowania srodkéw transportu. '
Siodma edycja targéw Fleet Market r
odbedzie si¢ 24 listopada 2015 1. Andrze]' Sugaj Skl
(wtorek) w Warszawskim Centrum Dyrektor Generainy

EXPO XXI przy ul. Pradzyiiskiego
12/14. Jest to jedyna okazja w roku,
aby zobaczy¢ ponad 100 nowych
samochodéw osobowych i dostaw-
czych, spotka¢ sie z ekspertami

z zakresu finanséw, wynajmu, prawa,
podatkow, czy ubezpieczen.

Fleet Market 2015 to nie tylko wyjatko-
we wydarzenie targowe w branzy moto-
ryzacyjnej i biznesie flotowym, to przede
wszystkim olbrzymi multisalon samo-
chodowy, w ktérym niemal wszyscy
importerzy motoryzacyjni zaprezentu-
ja swoje najnowsze modele samochodéw
osobowych i dostawczych, przeznaczo-
nych dla biznesu. Targi to takze aktualne
oferty leasingowe i kredytowe, praktycz-
ne rozwigzania prawne i podatkowe

z zakresu podatku VAT, dochodowego,
prawa pracy i rozliczerr samochod6éw
firmowych. Nie zabraknie réowniez ofert
firm ubezpieczeniowych, sieci serwiso-
wych i oponiarskich, firm z branzy IT,
nowoczesnych technologii, czy paliwo-
wych. Podczas Fleet Market odbedzie sie
takze panel konferencyjny, ktérego
tematem wiodacym bedzie: ,Auto firmo-
we. Finansowanie samochodéw w fir-
mach z sektora matych i $rednich
przedsiebiorstw”.

Zapraszamy do udzialu w targach.

Wigcej informacji na stronie:
www.fleetmarket.pl

Jako operator logistyczny specjali-

Leasing a srodki

/wigzku Polskiego Leasingu

transportu drogowego

Finansowanie srodkéw transportu

Firmy leasingowe skupione w Zwigzku Polskiego Leasingu, w trzech
pierwszych kwartatach roku wypracowaly stabilne wyniki w za-
kresie finansowania transportu ciezkiego. 12,8 proc. wzrost (1/1)
i taczng wartos¢ nowych kontraktéw przekraczajaca 9,5 mld z1,
opisuja wyniki w omawianej kategorii, do ktorej zaliczane sg m.in.
pojazdy ciezarowe powyzej 3,5 tony, ciagniki siodtowe, naczepy
iprzyczepy, autobusy, samoloty, statki oraz sprzet kolejowy. Dane
analizowane przez zwiazek pokazuja, Zze na koniec wrzesnia ten-
dencja wzrostowa w zakresie finansowania transportu ciezkiego
utrzymala sie we wszystkich analizowanych kategoriach rynku
z wyjatkiem autobuséw. Transakcje odnoszace si¢ do sSrodkow
transportu ciezkiego stanowia 26,5 proc. w 0gélnej strukturze fi-
nansowania przedmiotow.

Kluczowa kategoria, w ramach wyréznionej grupy transportu
ciezkiego, pozostaja ciagniki siodtowe. Wartos¢ udzielonego finanso-
wania, w pierwszych dziewieciu miesiacach roku, wzrosta o ponad
27 proc. w stosunku do tego samego okresu ubieglego roku, finalizu-
jac trzeci kwartal nowymi kontraktami o wartosci 4,61 mld. Ciggniki
siodlowe, majace najwiekszy udzial w analizowanej kategorii - po-
dobnie jak inne srodki transportu ciezkiego - finansowane sa gléwnie
za pomoca leasingu. Kolejna rosnaca kategoria - naczepy i przyczepy

- w ciagu trzech pierwszych kwartaléw roku wzrosta o0 12,3 proc.
osiagajac niemal 2 mld wartosci transakcji (1,97 mld z}), natomiast
pojazdy ciezarowe powyzej 3,5 tony pozwolity wypracowac 6,2 proc.
wzrost, dzieki tacznej wartosci transakcji przekraczajacej 1,46 mld zt.

Prognozy na koniec roku

Branza leasingowa na koniec 2015 roku oczekuje wzrostu calego
rynku na poziomie 15,5 proc. i lacznej wartosci nowych transakcji
przekraczajacej 50 mld zl. Rozwéj rynku finansowania pojazdéw
ciezarowych w 2015 1. (prognozowana dynamika tego sektora na
poziomie 14,6 proc.) bedzie powigzany z odbudowg gospodarki stre-
fy euro (wzrost PKB o 1,8 proc. r/r wg EBC) i prognozowana dyna-
mika eksportu krajowego, w tym do Niemiec.

Wyniki badania koniunktury branzy leasingowej, zrealizowane
przez ZPL wsréd osob odpowiedzialnych za sprzedaz w firmach le-
asingowych pokazuja, Ze w ostatnim kwartale roku, firmy leasin-
gowe oczekujg wzrostow w zakresie liczby i wartosci zawieranych
kontraktéw, przy stabilizacji jakosci portfela leasingowego oraz
stabilizacji poziomu zatrudnienia. Ponad polowa specjalistow
z firm leasingowych (58 proc. wskazan) oczekuje wzrostu w sekto-
1Ze transportu ciezkiego, natomiast zdaniem 25 proc. ankietowa-
nych wyniki beda stabilne.

DACHSER Na wielu europejskich rynkach po latach kryzysu
i stagnacji wida¢ symptomy ozywienia gospodarczego.

Zujacy sie w transporcie przesytek
miedzynarodowych, obserwujemy
rozwéj mozliwosci eksportowych
naszych producentow.

Intelligent Logistics

Niezawodnie i szybko!

statnia dekada byta dla polskiego eksportu
okresem dynamicznie rosnacych obrotéw.
Wielu eksporteréw ugruntowato swoja silng
i pozycje na europejskich i swiatowych rynkach,
y a polskie produkty uzyskaty status pozadanych. Prze-
waga konkurencyjna polskich producentéw na arenie
miedzynarodowej, to relatywnie niskie koszty produkg;ji
i Swietna jakos¢. Aby ci producenci mogli konkurowac
na réownych prawach z podobnymi podmiotami na lo-
kalnych rynkach, oprécz dobrego produktu muszg mie¢
mozliwos¢ realizowania sprawnych i — co najistotniejsze
— terminowych dostaw. Z naszej strony oferujemy dla
nich jedna z najbardziej rozbudowanych i wydajnych
Busieci transportowych w Europie, zaawansowane systemy
T oraz profesjonalne logistyczne wsparcie.
Klienci, ktérzy oczekuja szybkiej i niezawodnej reali-
acji dostaw do duzej liczby odbiorcéw w Europie, znaj-
duja w Dachser niezawodnego partnera, poniewaz nasz
system IT pozwala na zarzadzanie tancuchem dostaw
W czasie rzeczywistym, co utatwia monitoring
przesytek i informuje w pore o ewentual-
nych zaktéceniach w dostawie. Wybie-
rajac Dachser, nasi klienci moga skon-
centrowad sie na swojej podstawowej

Grzegorz

Lichocik dziatalnosci. Dodatkowym ,bonu-
Prezes zarzadu sem” jest nasz system obstugi klien-
Dachser téw, ktory wspiera ustuge, jesli wy-

stapia w niej jakiekolwiek odchylenia,
rowniez te lezace po stronie samego
klienta i jego odbiorcow.

Sp. zo.o.

W 2015 r. pierwszy raz od czasu transformacji gospo-
darczej, wartos¢ polskiego eksportu przekroczyta
warto$¢ towardw importowanych do naszego kraju.

Wyzwania branzy
transportowe)

T b o pierwszych o$miu miesigcach 2015 r. eks-
“ port byt 0 6,9 proc. wyzszy niz w analogicznym
" okresie ubiegtego roku, a import zwigkszyt sie
o 3 proc. Z jednej strony fakt ten jest powo-
dem do zadowolenia, jednak z drugiej, narastajacy brak
zbilansowania eksportu towarowego z importem, wraz
Y z rosnaca krajowa produkcja przemystu i budownic-
g twa oraz sprzedaza towardw, sa duzym wyzwaniem dla
branzy transportowej w zakresie zapewnienia ptynnosci
i ciggtosci obstugi transportowe;.
Dobra koniunktura gospodarcza znajduje swoje od-
ierciedlenie w coraz wiekszym zapotrzebowaniu na
rodki transportu, w miedzynarodowych i krajowych
rzewozach drogowych. Sytuacja ta przektadata sie
mijajacym roku na znaczace zmniejszenie dostep-
osci pojazdow na polskim rynku transportowym, za-
owno dla towaréw eksportowanych z Polski do na-
ych gtéwnych partneréw handlowych, m.in. do Nie-
miec, Frangji i Wielkiej Brytanii i Skandynawii,
jak i do obstugi rynku krajowego. Wedtug
naszych prognoz, ceny przewozéw
pozakontraktowych w roku 2016 na
kierunkach eksportowych beda da-

Piotr W.

Krawiecki lej rosnag, niezaleznie od wahan
Prezes Zarzadu cen oleju napedowego. W zwiazku
DSV Road z tym szacujemy wzrost cen na

poziomie ok. 4-5 proc. zaréwno
w przewozach miedzynarodowych,
jak i krajowych.
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INSPIRACJE

Coraz wiecej polskich przedsiebiorcow otwiera sie na zagraniczne rynki.
Mimo, ze procedura rozliczeniowa wydaje sie skomplikowana - nie bez
powodu krag przedsiebiorcow swiadczacych ustugi poza granicami Polski
z kazdym rokiem sie powieksza.

Eksport ushug jest prost

Eksport ustug to
takze Swiadczenie
ustug poza
granicami UE.
Zasady rozliczania
VAT ze wzgledu na
miejsce siedziby
lub wykonywania
dziatalnosci
nabywcy sg

takie same.
Nabywca rozlicza
VAT zgodnie

Z przepisami
Swojego kraju.

shugi $wiadczone poza terytorium
kraju, w ktérym przedsiebiorca po-
siada siedzibe firmy, potocznie na-
zywa sie eksportem ustug.

Eksport ushug zwyczajnie sie oplaca. Trze-
ba tylko dopehi¢ formalnosci
Najistotniejsza sprawa z punktu widzenia
polskiego przedsiebiorcy jest brak obowigzku
opodatkowania ustugi podatkiem od wartosci
dodanej (VAT), ze wzgledu na jego terytorialny
charakter. Dlatego tez dla okreslenia, w jakim
kraju ustuge nalezy opodatkowad, istotne jest
wlasciwe okreslenie miejsca Swiadczenia, czyli
kraju opodatkowania. Za miejsce $wiadczenia
ushlug na rzecz podatnika przyjmuje sie miej-
sce, w ktorym podatnik, bedacy ustugobiorca,
posiada siedzibe dzialalnosci gospodarczej.

Podatek VAT

Przedsiebiorca $wiadczacy ustugi dla zagranicz-
nych kontrahentéw nie nalicza VAT od swoich
ustug, ma za to prawo do odliczenia podatku
naliczonego z faktur zakupowych (jezeli takie
$wiadczenie byloby opodatkowane VAT-em
w Polsce). Dla eksportu stosuje si¢ te sama
0go6lng zasade terminu wystawiania faktur,
co w przypadku sprzedazy krajowej, czyli do

Mieczystaw Twardg

Prezes Zarzadu

Stowarzyszenia Eksporterdw Polskich

trategicznym celem dzialania Stowarzyszenia Eksporteréw Polskich
jest dazenie do wzrostu eksportu i osiagniecie w roku 2020 wielkosci
okolo 250 mld euro, w tym eksportu rolno-spozywczego na poziomie
ponad 40 mld euro. Nalezy takze zaznaczy¢, ze dla polskiego ekspor-
tu motorem wzrostu s3 i beda rynki rozwijajace sie, zas gléwnymi
partnerami rynki unijne, perspektywiczne i wschodnie. W 2015 ro-

15 dnia miesiaca, nastepujacego po miesigcu,
w ktérym ustuge wykonano. Faktura powinna
zosta¢ wystawiona za ustuge na kwote netto,
bez wykazywania stawki i kwoty podatku.
Wazne, by na fakturze znajdowat sie¢ numer,
pod ktérym nabywca ustugi jest zidentyfiko-
wany, na potrzeby podatku od wartosci doda-
nej na terytorium panstwa cztonkowskiego
innym niz terytorium kraju (numer VAT UE)
oraz dla czynnych podatnikéw VAT - obowigz-
kowa adnotacja ,odwrotne obcigzenie”. Jezeli
FV bedzie wystawiona w walucie obcej, nale-
7y do jej przeliczenia przyjac kurs sredni danej
waluty ogloszony przez Narodowy Bank Polski
na ostatni dzien roboczy poprzedzajacy dzieri
wystawienia faktury.

Obowiazek rozliczenia podatku i ujecia trans-
akcji w prowadzonej ewidencji VAT powstaje
z chwilg wykonania ustugi. W przypadku przed-
platy, transakcje nalezy rozliczy¢ wedlug daty
platnosci.

Rozliczenie ustug

Ustugi swiadczone poza terytorium kraju przez
czynnych podatnikéw VAT nalezy wykaza¢ w
deklaracji VAT-7 lub VAT-7K po stronie podatku
naleznego (w czesci C ,Dostawa towaréw oraz
$wiadczenie ustug poza terytorium kraju” oraz

T Rgtterdam |21

a wiec znacznie szyhciej niz statek.

ku Stowarzyszenie Eksporteréw Polskich podejmuje bardzo aktywne

dzialania na rzecz utrzymania eksportu na optymalnym poziomie, ktory stanowi¢
bedzie dzZwignie rozwoju gospodarki polskiej. W tym celu zorganizowany zostanie
XIV Kongres Eksporteréw Polskich, majacy na celu nakreslenie dalszych dzialanri
na rzecz urzeczywistniania perspektywy finansowej na lata 2014-2020 (19.11.15).

Tak wiec szanse i mozliwosci proinnowacyjnego rozwoju eksportu polskiego beda
skutecznie wspierane przez fundusze unijne. B

Wiecej informacji na temat dziatalnosci Stowarzyszenia Eksporteréw Polskich znajdziecie na stronie:
www.handelmiedzynarodowy.info

Monika
Malanowska-Tomalczyk

Ksiegowa — Wiasciciel Biura
Rachunkowego

,W tym $wiadczenie ustug, o ktérych mowa
w art. 100 ust. 1 pkt 4 ustawy” - jezeli maja miej-
sce) za okres, w ktérym ustuga byta swiadczona.
Dla celéw opodatkowania VAT, data wystawie-
nia FV nie ma znaczenia.

Przedstawione zasady ogdlne sa zwigzane
zrozliczeniem ustug, do ktérych ma zastosowa-
nie art. 28b ustawy o VAT. Jednakze istniejg przy-
padki szczegdlne. Dotycza one miedzy innymi:

v ustug zwigzanych z nieruchomos$ciami
(art. 28e ustawy o VAT),

v uslug transportowych (art. 28f),

v uslug w dziedzinie kultury, sztuki,
sportu, nauki, edukacji, rozrywki
(art. 28g)

v ushlug restauracyjnych i cateringowych
(art. 28i),

v ushug turystycznych (art. 28n).

Eksport ustug to takze Swiadczenie ustug po-
za granicami UE. Zasady rozliczania VAT ze
wzgledu na miejsce siedziby lub wykonywania
dzialalnosci nabywcy sa takie same. Nabywca
rozlicza VAT zgodnie z przepisami swojego kra-
ju. Przy ustugach $wiadczonych dla kontrahen-
téw spoza UE nie sporzadza si¢ informacji pod-
sumowujacej VAT-UE. Bl

Kolejowy transport towaréw z Chin to bardzo perspektywiczny kierunek rozwoju.
Pociag z Panstwa Srodka przyjezdza na granice Unii Europejskiej w ciagu 11-13 dni,

PKP CARGQO partnerem
Nowego Jedwabnego Szlaku

ednorazowo przyjezdza kilkadziesiat kontenerdw wypetnionych odzieza, elektronika, czy materiatami przemystowy-
Jmii Transport kolejowy jest dobrym rozwigzaniem dla firm, ktérym zalezy na szybkich dostawach towaréw z Chin.

PKP CARGO jest partnerem Nowego Jedwabnego Szlaku. Jako drugi przewoznik w Unii Europejskiej obstugu-
je przewdz towaréw z Chin na trasie Malaszewicze (na granicy Polski i Biatorusi) — kraje Unii Europejskiej. Dzi$
towary z Chin przez Malaszewicze trafiaja pociagami PKP CARGO do terminali w Polsce, Niemczech, czy Holandii.

PKP CARGO nawiazuje takze kontakty bezposrednie z partnerami chirskimi. W czerwcu podpisany zostat list intencyjny
z Zhengzhou International Hub, na mocy ktérego ma zosta¢ utworzona spdtka joint venture. Do jej zadan bedzie na-
lezato przede wszystkim opracowanie biznesplanu inwestycji w centrum logistycznym w Mataszewiczach i zwigkszenie
potoku towaru z Chin do Europy przewozonych droga kolejowa.

Obecnie PKP CARGO obstuguje kilkanascie pociagow chinskich tygodniowo. Do Europy pociagami PKP CARGO
trafiaja towary z prowinji, m.in. Henan, Syczuan. Kazdy z tych pociagéw wjezdza do strefy Schengen przez nalezacy

do PKP CARGO terminal w Mataszewiczach. Il

<« PKPCARGO



MOWISZ PRACA.
MYSLISZ TRANSIT.

TRANSIT COURIER TRANSIT CONNECT TRANSIT TRANSIT CUSTOM
uzod 30 PLN* ivzod D20 PLN* uzod 190 PLN* uzod 120 PLN*

FORD TRANSIT. NOWA RODZINA SAMOCHODOW DOSTAWCZYCH.

Komfort pracy. Przyjemnos$¢ pracy.
Teraz nowa rodzina bogato wyposazonych modeli z radiem, klimatyzacjg i podgrzewang przednig szyba.
Niewazne, co jeszcze przed Tobg — z nowymi Fordami Transit kazda praca staje sie przyjemniejsza.

Sprawdz wyjgtkowg oferte Ford Leasing.
ford.pl

*Podana miesieczna rata leasingu jest kwotg netto. Okres umowy 84 miesigce, optata wstepna 25%,
wartos¢ koncowa 15%, WIBOR 3M 1,72%. Niniejsza kalkulacja obowigzuje do 30 listopada 2015r.,
dotyczy przedsiebiorcow i nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu Cywilnego.

Na zdjeciu samochody z wyposazeniem opcjonalnym.
Infolinia: 0 80150 60 70 - optata za potgczenie zgodna z taryfg operatora. Go Further





