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szania wzrostu gospodarczego w Polsce. Nowe kierunki, nowe produkty
i ustugi to przepis na sukces matych i srednich przedsiebiorstw.

Transport, Spedycja i Logistyka to nieodlaczny element eksportu. Dzigeki czyn-
nikom takim jak polozenie geograficzne Polski, nowoczesna infrastruktura lot-
nicza, morska, ladowa czy kolejowa polski producent posiada idealne warunki
by osiagnaé sukces eksportowy.

W ramach listopadowej edycji podejmiemy rowniez tematyke finansowania
izabezpieczenia zagranicznych kontraktéw handlowych pod katem faktoringu
wierzytelnosci, gwarancji, obstugi akredytyw oraz bezpieczenstwa eksportu.

Projekt stanowi¢ bedzie cenne Zrédlo branzowej wiedzy, informacji oraz
inspiracji.

| ksport od kilkunastu lat stanowi wazny czynnik utrzymania i przyspie-

Kampania prasowo-internetowa obejmuje m.in. nastepujace opracowania:
® Rola sektora matych i érednich przedsigbiorstw w handlu zagranicznym

® 10 najwazniejszych kierunkéw eksportowych

@ Najwieksi eksporterzy i importerzy
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Dotacje dla eksporteréw

Eksport ustug jest prosty

Spedycja drogowa - rozwigzania na 2016
Finansowanie eksportu - kredyty i ubezpieczenia
Faktoring

Przejecie ryzyka oraz odzyskiwanie naleznosci
Kierunki przyszlosci - przewodnik po rynkach
Polskie placéwki zagraniczne

Targi i wystawy na swiecie

Porady prawne

Nasz projekt daje mozliwos¢ zaprezentowania sie i dotarcia w sposéb adresowa-
ny do najwazniejszych krajowych i miedzynarodowych srodowisk gospodarczych
i politycznych.

Wspdlnie z naszymi ekspertami, pokazemy na jakie czynniki ktas¢ nacisk podczas
wyboru kierunku eksportowego, a takze wskazemy, ktore produkty Made in Poland
charakteryzuja sie ponadprzecietna jakoscia i zostaly uznane za hit eksportowy.

Data wydania:
4 listopada 2015

Data dostarczenia materiatow:
26 pazdziernika 2015

PRASA

Qﬂ@,ﬁm to jeden z najwigkszych dziennikow na rynku prasy
opiniotworczej i biznesowe;.

Dziennik Gazeta Prawna:
Naktad: peiny nakiad dnia + e-wydanie
Format: A3

DIGITAL (kampania on-line)

Przez obecnos¢ na portalach informacyjnych, przy waznych tresciach stron
internetowych i réznych mediach spotecznosciowych
docieramy do doprecyzowanej grupy docelows;.

Kampania on-line na stronie:
B www.handelmiedzynarodowy.info




: MEDIA
Nasze kamp.ame MERIA,
sg cross-mediowe!

3O lepszy

B port od kilkunastu
*zynnik utrzymanig
Wwzrostu gospod

Prasa:; OnLine:

SKYSCRAPER RECTANGLE BANNER
150 x 600 px 300 x 250 px 600 x 160 px

Widget interaktywny
300x250 px lub dowolny
format w zaleznosci
od rodzaju
Reklama: 49.500 Reklama: LEADERBOARD

Reklama:
IV oktadka 27.500 18.150 600 x 160 px

lub 3 strona: 54.900

PAKIET S
1/4 pion 3 reklamy (rectangle, skyscraper, footer) przy artykule kontekstowym
120x 175 mm lub artykut sponsorowany z logotypem
Banner 1/6 poziom 2 reklamy dla wersji mobilnej
245 x 42 mm 120 x 100 mm 3 linki sponsorowane

1 500 czytelnikéw
Koszt: 5 800 PLN

PAKIET M
3 reklamy (rectangle, skyscraper, footer) przy artykule kontekstowym
Reklama: Reklama: Reklama: lub artykut sponsorowany z logotypem
(baner — pierwsza 15.400 11.235 2 reklamy dla wersji mobilnej
strona) 13.900 3 linki sponsorowane

widget interaktywny
2 500 czytelnikow

Koszt: 9 000 PLN

FORMY ZAISTNIENIA W PUBLIKACJI:

REKLAMA PAKIET L
4 reklamy (leaderboard, rectangle, skyscraper, footer)
ADVERTORIAL i artykut sponsorowany z logotypem
SPONSORING 2 reklamy dla wersji mobilnej
3 linki sponsorowane
i i widget interaktywny
Wszystkie ceny sg cenami netto. e
Doptaty:

Koszt: 16 000 PLN

W prawa strona +10%
| artykut sponsorowany + 15%

PAKIET XL
W niestandardowy format reklamy + 15%

4 reklamy (rectangle, skyscraper, footer, leaderboard)
L, o . o artykut sponsorowany (z logotypem)

Platnos¢ w terminie do 14 dni od daty wystawienia faktury. dowolna ilosé linkéw sponsorowanych

2 reklamy dla wersji mobilnej

2 widgety interaktywne

wylgczno$é w postaci 2 reklam na stronie gtéwnej

7 500 czytelnikow

Koszt: 25 000 PLN

INTEREST

INTO
ACTION




MEDIAPLANET PUBLISHING HOUSE

Jeste$my miedzynarodowym domem wydawniczym zaj-
mujgcym sie tworzeniem crossmediowych kampanii tema-
tycznych, ktére publikujemy z najbardziej opiniotwérczymi
dziennikami w Polsce:

wizeczeospoura  [Jgazeta DATNNK SSRGS

oraz na naszych $cisle ukierunkowanych tematycznie stronach
internetowych.

Nasze zagraniczne oddziaty wspétpracujg z takimi tytutami jak:
Washington Post, Chicago Tribune, L.A.Times, The Times (UK),
Die Welt, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Bild.

Historia Mediaplanet rozpoczela sie w 2002 roku w Sztokholmie.
Aktualnie dziatamy w 16 biurach rozlokowanych w15 krajach po
dwdch stronach oceanu. W Polsce dzialamy od 7 lat.

Posrod topowych tytuléw wydawanych przez MEDIAPLANET
Polska znajda Paristwo m.in.:

ZDROWIE:

Wygrac¢ z rakiem, Jak zy¢ z cukrzyca, Zdrowy oddech,
Innowacyjna medycyna, Zdrowie kobiety, Neurologia
i psychiatria, Twoje serce ,Choroby tabu, Zdrowie dziecka

BIZNES:

Kompendium CSR, Wealth Management, Wspéipraca
miedzynarodowa, Handel miedzynarodowy, Edukator
przedsiebiorcy, Innowacje, Nowoczesna armia,
Infrastruktura, Inzynieria

LIFESTYLE:

Twoje auto, Back to school, Edukator finansowy,
Kuchnie $wiata, Poradnik rodzica

Kazdemu z tytuléw dedykowany jest specjalny portal tema-
tyczny. Portale pozwalajg nam na rozszerzenie tresci z publi-
kacji prasowej oraz ich szersza promocje w grupie ukierun-
kowanych czytelnikéw. Dodatkowa dystrybucje publikacji
prasowej przeprowadzamy zawsze na réznego typu wydarze-
niach zwigzanych z tematyka kampanii (konferencje, targi).
Wydanie internetowe promujemy na stronach oraz w me-
diach spolecznosciowych naszych patronéw, partneréw me-
rytorycznych oraz znanych postaci, z ktérymi wspétpracuje-
my. Kazde z Wydan papierowych jest integralng czescia gazet
z ktérymi wydajemy, drukowane na tym samym papierze,
w tej samej formie; dysponuje odrebna okladka i skupia sie te-
matycznie tylko i wylgcznie wokét tytutu wydania.Jednoczesnie
Mediaplanet jest odrebnym i niezaleznym od redakcji macie-
rzystych podmiotem.

Dzialajac na zasadzie content marketingu staramy sie zapraszaé
najwazniejsze osobisto$ci ze $wiata polityki, biznesu, finanséw
czy kultury. Na naszych lamach pojawili si¢ juz m.in.:

Sharon Stone

Garri Kasparow

Krystyna Kofta Lech Walesa

WE TURN INTEREST INTO ACTION
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MEDIAPLANET.COM



