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Inicjatywa Centrum UNEP/GRID-Warszawa,
osrodka realizujgcego w Polsce misje
Programu Narodéw Zjednoczonych ds. Srodowiska (UNEP)

ZAPROSZENIE DO WSPOtPRACY
W RAMACH OBCHODOW
SWIATOWEGO DNIA SRODOWISKA w Polsce
— KAMPANIA ,,ZIELONA WSTAZKA DLA PLANETY”




ZIELONA WSTA2KA DLA PLANETY
Swiatowy Dzien Srodowiska 2018

> Czas/miejsce: 5 czerwca, Swiatowy Dzien Srodowiska (World Environment Day,
http://worldenvironmentday.global/ ) — inauguracja Kampanii ,Zielona wstgzka dla planety”
z kontynuacjg dziatan do korica 2018 roku

» Tematyka: Troska o planete w dziataniach biznesu, w codziennych decyzjach i wyborach
konsumenckich; temat przewodni w roku 2018 - zgodny z tematem tegorocznych globalnych
obchoddw: problem zanieczyszczenia plastikiem

» Odbiorcy: konsumenci, administracja publiczna, przedstawiciele biznesu.

Motywem przewodnim tegorocznego Swiatowego Dnia Srodowiska jest przyjete
przez Program Narodéw Zjednoczonych ds. Srodowiska (UN Environment) przestanie
#BeatPlasticPollution. Ma ono zwrdci¢ naszg uwage na rosngcy problem zwigzany
z zanieczyszczeniem srodowiska odpadami z tworzyw sztucznych, czestokro¢ powstatych
z produktéw jednorazowego uzytku.

Niezaleznie od tego, w jakiej roli spotecznej wystepujemy — pracownika, konsumenta,
przedsiebiorcy czy decydenta — mamy do odegrania istotng role w walce z zasmiecaniem
Srodowiska, a rownoczesnie z utratg cennych surowcéw. W kampanii ,Zielona wstazka
dla planety” skupimy sie na nagfosnieniu tematéow zwigzanych z inteligentnym
i zrdwnowazonym postugiwaniem sie tworzywami sztucznymi. W ramach kampanii ,Zielona
wstgzka dla planety” planujemy:

« podéwietli¢ na zielono Patac Kultury i Nauki, Most Slgsko-Dabrowski w Warszawie i zachecié
do wiaczenia sie w akcje podswietlania budynkéw miejskich wtodarzy innych miast w Polsce
oraz wiascicieli rozpoznawalnych budynkéw w przestrzeni miejskiej (uzytecznosci publicznej
np. uczelni czy reprezentacyjnych biurowcéw) — 5 czerwca;

e przeprowadzi¢ akcje eventowg w gtéwnych punktach komunikacyjnych Warszawy (np. stacje
metra) z udziatem animatoréw, ktérzy w zamian za zrobienie przez przechodnidow
ekopostanowienia bedg rozdawali zielone wstgzki — 5 czerwca;

e zainaugurowaé Kampanie wieczorem podczas eventu z udziatem mediéw - 4 czerwca;

e dotrze¢ ze srodowiskowym komunikatem (poprzez zainteresowanie tematem medidow
ogolnopolskich) i zacheci¢, by tego dnia w klapach Polakéw nie zabrakto zielonych wstgzek
symbolizujgcych troske o stan srodowiska przyrodniczego, w ktdrym wszyscy zyjemy — dziatania
skoncentrowane wokét 5 czerwca.

e przeprowadzi¢c w mediach spotecznosciowych kampanie angazujacg internautéw (robienie
ekopostanowien online — zwigzanych z tematem przewodnim kampanii; o ekopostanowieniach
bedziemy przypominali uczestnikom w kolejnych miesigcach do konca 2018 roku); naktadki na FB,
zachecenie do aktywnosci na komunikatorach internautéw i upowszechnianie informacji poprzez
indywidualne dziatania internautow (postowanie, udostepnianie postow, krecenie filmikéw
z wpietymi w klape zielonymi wstazkami, uzywanie naktadek kampanii na profil FB — kampania
zainaugurowana 5 czerwca prowadzona w Internecie do korca 2018 r.;

e przygotowaé¢ dedykowang strone www kampanii uwzgledniajgcg informacje merytoryczne
dotyczace tematu przewodniego kampanii, wiesci z globalnych obchodéw Swiatowego Dnia
Srodowiska oraz informacje o akredytowanych przy kampanii akcjach partnerskich w Polsce —
prowadzenie strony do korica 2018 r;

e wigczy¢ osoby publicznie znane (np. artystéw), jako ambasadoréow akcji, ktorzy beda uczestniczyé
w wybranych wydarzeniach kampanii (np. event medialny inaugurujacy kampanie w przeddzien



5 czerwca) oraz prowadzi¢ dziatania zwigzane z kampaniag na swoich komunikatorach
internetowych — akcja wokét daty 5 czerwca;

e przeprowadzi¢ miedzysektorowg debate o problemach i wyzwaniach zwigzanych z ochrong
srodowiska w kontekscie dziatalnosci cztowieka: gospodarczej i spotecznej. Do udziatu w debacie
zaprosimy przedstawicieli administracji publicznej (unijnej, rzgdowej i samorzgdowej), organizacji
branzowych, firm i mediéw. Planujemy skoncentrowac sie na relacji miedzy rozwojem gospodarki,
wzrostem PKB a ochrong srodowiska. W debacie nie zabraknie dyskusji zaréwno o kwestiach
zwigzanych z tematykg tworzyw sztucznych, jak i innych watkédw odnoszgcych sie
do przestawiania gospodarki na tory obiegu zamknietego (i zwigzanych z tym korzysci
dla srodowiska i gospodarki) oraz dobrych praktyk biznesowych tgczgcych wartosci ekologiczne
z ekonomicznymi — 5 czerwca.

Kampania spoteczna zainaugurowana 5 czerwca bedzie kontynuowana do korica 2018 roku poprzez
prowadzenie strony internetowej kampanii, mediéw spotecznosciowych oraz comiesieczny mailing
motywacyjny dla uczestnikéw kampanii,

Zapraszajagc do wigczenia sie w obchody Swiatowego Dnia Srodowiska w Polsce, poprzez
zaangazowanie w kampanie ,Zielona wstgzka dla planety”, zachecamy do podjecia takze
indywidualnych dziatan firm, organizacji i instytucji skierowanych do ich interesariuszy — np. klientéw,
pracownikéw. AKCJE PARTNERSKIE organizowane przez Partneréw kampanii bedg waznym kanatem
komunikacji idei Swiatowego Dnia Srodowiska oraz gtéwnych komunikatéw merytorycznych kampanii.

PARTNER PARTNER PARTNER
OFERTA STRATEGICZNY GLOWNY

ZIELONA WSTAZKA DLA PLANETY

przyznanie oficjalnego statusu aktywnosciom Partnera (AKCJA
PARTNEREKA) przygotowanym z okazji Swiatowego Dnia Srodowiska
dla jego interesariuszy (klientdw — konsumentéw; samorzgdow itp.), \') \') \')
w jakie mogg wtaczyc¢ sie tego dnia Polacy;

wydzielenie strefy informacyjnej dla AKCJI PARTNEREKIEJ
prowadzonej przez Partnera na oficjalnych komunikatorach
wydarzenia (www, FB); v v

mozliwos¢ postugiwania sie w komunikacji zewnetrznej i
wewnetrznej tytutem PARTNERA wydarzenia oraz sygnowania

swoich dziatar zwigzanych z obchodami Swiatowego Dnia Vv Vv Vv
Srodowiska statusem AKCJA PARTNEREKA

mozliwos¢ postugiwania sie logo kampanii ,,Zielona wstazka dla v
planety”

obecno$é przedstawiciela Partnera podczas spotkania v v

inaugurujacego polskie obchody Swiatowego Dnia Srodowiska (z
udziatem mediow)

mozliwosc¢ przekazania materiatéw informacyjnych o AKCII
PARTNEREKIEJ w pakietach dla mediow;

mozliwos¢ przekazania informacji o tematycznych dziataniach \')
Partnera w odniesieniu do tematu przewodniego kampanii
obecnos¢ logo i informacji o wiaczeniu sie Partnera w kampanie
ZIELONA WETAZKA DLA PLANETY w materiatach informacyjnych i

promocyjnych wydarzenia (zaproszenia, komunikacja online, Vv Vv Vv
informacje prasowe itp.)
Udziat merytoryczny w przygotowaniu tresci strony internetowe;j Vv
kampanii oraz jej gtdéwnych komunikatow
Udziat merytoryczny w przygotowaniu debaty w dniu 5 czerwca v
Udziat przedstawicieli PARTNERA w debacie 5 czerwca 2 osoby (jako | 1 osoba
panelisci lub | (jako

komentatorzy) komentator)

KOSZT FINANSOWY (NETTO) NA POZIOMIE* 20.000zt 10.000zt 3.000zt

*Uczestnicy Partnerstwa SDGs ,Razem dla srodowiska” moga skorzysta¢ z 5% obnizki wysokosci wktadu
finansowego na rzecz kampanii.



