DoAov : niedziela 14 lipca 2013, 12.00 - 20.00

M b%&w . ulica Francuska w Warszawie (od Ronda Waszyngtona
do ulicy Walecznych)

Opis projektw:
14 lipca jest Swietem narodowym Francji obchodzonym wyjatkowo

hucznie we wszystkich miastach i miasteczkach nad Sekwana. Tego dnia

wszyscy Francuzi gromadza sie na placach i w parkach, by wspélnie

Swietowa¢  rocznice  zdobycia  Bastylii. Francwska  Izba

Przemystowo-Hanodlowa w- Polsce, zrzeszajaca blisko 400 firm z

kapitatem francuskim, chce przenies¢ ta radosna atmosfere na ulice
Warszawy. Podczas catodziennego pikniku, na zamknietej dla ruchu
ulicy Francuskiej zorganizujemy juz po raz drugi ,francuskie
miasteczko”, w ktorym kazdy odwiedzajacy bedzie mdgt odnalezc
kawatek Francji i przez caty dzien poczu¢ sie jak w Paryzu. Chcemy

pokazac szerokiej publicznosci nie tylko kulturalne i kulinarne aspekty

Francji, ale réwniez zaprezentowal panorame froncuskiciv
vuwestoréw- oheenycv w- naszym kirajwe oraz v wktao w-
gospodarki. Wraz z Panem Ambasadorem Francji w Polsce, Pierrem

rozwdj wnowacyjnychv  projektow-  ovaz

Buhlerem, Patronem honorowym 14 lipca 2013 chcemy przekazac, ze

Francja jest silna, otwaurtor U bowrdzo- obecna w- Polsce.
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Plawn organizacyjny

SCENA GtOWNA - na ul. Francuskiej powstanie

scena, na ktorej przez caty dzien odbywac sie beda

pokazy i animacje. Wydarzenia na scenie beda

prowadzone przez konferansjera.

Planowane aktywnoict na scenie:

- finat konkursu piosenki francuskiej,

- pokaz kulinarny / nauka gotowania francuskich potraw
regionalnych,

- wywiady ze znanymi Francuzami zyjacymi w Polsce,

- pokaz mody,

- konkursy o Francji z nagrodami,

- animacja "Ser i wino", etc.

STOISKA - wzdtuz ulicy Francuskiej stanag specjalnie

przygotowane i zaaranzowane stoiska, ktore beda w
ciekawy i interaktywny sposob promowac Francje i jej
dorobek kulturalny i Planowane

gospodarczy. jest

zaprezentowanie ponad 40 wystawcow z roznych branz.

Rodzaje stoisk:

stouska spozyweze - prezentacja, degustacja i

sprzedaz regionalnych potraw i przysmakow francuskich,
degustacja wina pochodzacego z rdéznych regionow

Francji.




- stoska firmowe - prezentacja francuskich inwestoréw obecnych w

Polsce: wystawa samochodéow (w tym samochodow elektrycznych),
symulatory niebezpiecznej jazdy samochodem, nowoczesne technologie
telekomunikacyjne i informatyczne, pokazy multimedialne, prezentacja
akcji CSR firm francuskich, pokazy makijazu oraz stylizacji fryzur. Na
stoiskach firmowych beda organizowane konkursy i interaktywne

zabawy dla dzieci i dorostych.

STREFY TEMATYCZNE - w kilku miejscach zorganizujemy

dodatkowe animacje dla odwiedzajacych.

- strefa sporfowa : boule, mini-golf, mur do wspinaczki, rzut beretem

na odlegtos¢, etc.

- dfrefa dla dzceec: nauka francuskiego dla najmtodszych, czytanie

bajek, gry edukacyjne, malowanie twarzy, konkursy plastyczne, nauka

piosenek francuskich...

- strefe artystyczna: pokazy filméw francuskich, wystawa zdjec,

warsztaty artystyczne...

GRUPA DOCELOWA:

Wydarzenie jest otwarte dla wszystkich i skierowane do mieszkancow

Warszawy, turystow, sympatykow Francji. Zaprosimy roéwniez
przedstawicieli mediow, Ambasad i ludzi kultury zwiazanych z Francja.

W 2012 roku ,,Rendez-vous z Francja” odwiedzito ponad 6 tys. osob.

PROMOCJA WYDARZENIA:

« Qutdoorowa kampania reklamowa: plakaty, citylighty, ulotki.

« Kampania na portalach internetowych,

e Reklamy u patronow medialnych wydarzenia (do
potwierdzenia): Metro, Cojestgrane, Gazeta Stoteczna,
radio Kolor, ams, portal TVN Warszawa, Citydoping,
Lepetitjournal.com, Warsaw Business Journal, Skarpa
Warszawska, The Warsaw Voice.

» Mailingi wysytane do firm stowarzyszonych w CCIFP,

« Reklama na stronie Francuskiej lzby oraz Instytutu
Francuskiego w Warszawie,

» Promocja w mediach spotecznosciowych - fan page.

KORZYSCI DLA PARTNEROW: Biorac udziat w

w14 LIPCA NA FRANCUSKIEJ” i wystawiajac sie w

niecodziennym i oryginalnym miejscu jakim jest ulica
Francuska, francuskie (i nie tylko) firmy istniejace w
Polsce beda miaty mozliwos¢ zaprezentowania wielu
aspektow swojej dziatalnosci oraz sposobnos¢ do
zwiekszenia popularnosci swojej marki. Bedzie to tez
okazja do podzielenia sie z warszawiakami swoim ,,know-
how”, francuskim ,art. de vivre”, do sprawienia by
uczestnicy tej imprezy poczuli Francje wszystkimi
zmystami. W atrakcyjny i/lub ludyczny sposob, kazda z
firm bedzie mogta zaprezentowac swoje dziatania (w tym
CSR), czy produkty, oraz przekazaé szerokiej publicznosci
istotne dla niej tresci. Rozne atrakcje pozwolg takze na
zaprezentowanie rozlegtej oferty firm kierujacych sie do

biznesu, wspierajacych samorzady, etc.
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Il. WYSTAWCA — TEREN NIEZABUDOWANY

MOZLIWE FORMY WSPOLPRACY/PARTNERSTWA:

Udziat w imprezie dla odwiedzajacych jest bezptatny dlatego goraco zachecamy do

wtaczenia sie do tej inicjatywy. Oferujemy kilka mozliwosci udziatu:

- Wystawca na stoisku,
- Wystawca na wolnej przestrzeni

(cena za 1 m?),

- Partner finansowy: ztoty, srebrny,
etc.

- Partner atrakcji, animacji, koncertu,
pokazu typu Swiatto i dzwiek,

wydarzenia sportowego...

I. WYSTAWCA — STOISKO SPOZYWCZE | FIRMOWE

4 950 PLN netto dla duzych firm / 2 700 PLN HT dla M$P*

Namiot 9 m?,

Stolik + 2 krzesta,

Gniazdko elektryczne,

Oswietlenie,

Kampania komunikacyjna (druk plakatow, kampania plakatowa w miescie,
komunikacja o wydarzeniu w radio (stacja do potwierdzenia), spoty
reklamowe na stacjach metra, komunikacja na Internecie (strona CCIFP,
portale patronow medialnych, serwisy spotecznosciowe, etc.).

Koszty ogolne: ochrona, ubezpieczenie, zabezpieczenie medyczne,
informacja, hostessy, transport, dekoracja, punkt wodny, barierki,

sanitariaty, sprzatanie, prad, etc.

* Opgjonalinie da stousk spozywezych

- lodéwka, ogolna kasa fiskalna, pozwolenie na sprzedaz alkoholu i produktow

spozywczych.

1 m2 = 550 PLN netto dla duzych firm / 300 PLN netto dla M$P* + koszty

dodatkowe

.

PARTNER ANIMACJI LUB POKAZU

Kampania komunikacyjna (j.w.- opis stoisk)
Koszty ogoélne: ochrona, ubezpieczenie, zabezpieczenie medyczne,
informacja, hostessy, transport, dekoracja, punkt wodny, barierki,

sanitariaty, sprzatanie, prad, etc.

*MsSP: zatrudnienie: < niz 50 os.; obroty roczne: < niz 50 000 000 PLN

(strefo Ma dzieci, strefa

sportown, koncert, pokazy, pokoaz szbueznych ogni, efe:)

Do indywidualnych negocjacji: prosimy o bezposredni kontakt w celu umoéwienia

spotkania. W zaleznosci od oferowanych animacji, oferujemy:

Widocznos¢ przed, w trakcie i po wydarzeniu (przewidziana jest silna

kampania komunikacyjna, logo na duzym ekranie na ul. Francuskiej; etc.),

Zaproszenia na Bal 14 Upca,

Podziekowania podczas zapowiedzi animacji i prezentacji (jesli bedzie taka
mozliwosc),

Podzigkowania w biuletynie CCIFP i w reportazu z <« 14 Upca na
Frowmcuskies >> na stronie www CCIFP,

Komunikacja o wydarzeniu (mozliwe swiadczenia - patrz Partner Ztoty).
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IV. PARTNER ZtOTY

30 000 PLN netto.

Widocznos¢ przed, podczas i po wydarzeniu:

PRZED: promocja podczas swieta Saskiej Kepy « Czym Kepa bogata » na

- ok. 130 tys.

odwiedzajacych w 2012 - mozliwa jesli poinformuja nas Panstwo o

ulicy Francuskiej 8 czerwca 2013 na stoisku Francji

Partnerstwie przed koncem maja br.; silna kampania komunikacyjna w
miescie: logo na plakacie (ponad 100 plakatow w miescie), logo na ulotkach
(10 tys. ulotek), kampania reklamowa w radio (stacja do potwierdzenia),
logo w spotach reklamowych na stacjach metra, logo w Internecie (strona
CCIFP, portale patronow medialnych, portale spotecznosciowe, etc.), logo

w ogtoszeniach u Patrondw medialnych),

PODCZAS: logo wyswietlane na duzym ekranie na ul. Francuskiej,

podziekowania dla Partnera na scenie, stoisko (patrz stoisko firmowe), logo
na T-shirtach organizatoréw; 20 minut czasu na scenie - animacja
proponowana przez Partnera do akceptacji CCIFP; wywiad z Partnerem w
filmie o wydarzeniu; mozliwos¢ dystrybucji gadzetow Partnera, regularne
anonsowanie nazwy Partnera przez animatora na scenie gtownej, logo na

banerze z Partnerami wydarzenia,

PO: podziekowania na www.ccifp.pl, na stronie poswieconej wydarzeniu i

w biuletynie CCIFP;

opublikowany na stronie CCIFP i youtube.com; do potwierdzenia: wzmianka

film z wydarzenia (z wywiadem z Partnerem)

o Partnerze w artykutach prasowych, ktore pojawia sie po wydarzeniu u

Patronow medialnych),

10 zaproszei indywidualnych na Bal 14 lipca (miejsce do potwierdzenia;

14/07 o godz. 20.00).

V. PARTNER SREBRNY

20 000 PLN netto

Widocznos¢ przed, podczas i po wydarzeniu:

PRZED: silna kampania komunikacyjna w miescie: logo na plakacie

(ponad 100 plakatow w miescie), logo na ulotkach (10 tys. ulotek),
kampania reklamowa w radio (stacja do potwierdzenia), logo w spotach
reklamowych na stacjach metra, logo w Internecie (strona CCIFP, portale
patronow medialnych, portale spotecznosciowe, etc.), logo w ogtoszeniach

u Patronow medialnych)
PODCZAS: logo wyswietlane na duzym ekranie na ul. Francuskiej,
podziekowania dla Partnera na scenie, stoisko (patrz stoisko firmowe), logo

na T-shirtach organizatoréow; wywiad z Partnerem w filmie o wydarzeniu;

logo na banerze z Partnerami wydarzenia
PO: podzieckowania na www.ccifp.pl, na stronie poswieconej wydarzeniu i

w biuletynie CCIFP;

opublikowany na stronie CCIFP i youtube.com; do potwierdzenia: wzmianka

film z wydarzenia (z wywiadem z Partnerem)

o Partnerze w artykutach prasowych, ktore pojawia sie po wydarzeniu u

Patronéw medialnych)

6 zoproszei indywidualnych na Bal 14 lipca (miejsce do potwierdzenia;

14/07 o godz. 20.00).
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VI. PARTNER BRAZOWY
10 000 PLN netto
Widocznosc przed, podczas i po wydarzeniu:

e PRZED: silna kampania komunikacyjna w miescie: logo na plakacie
(ponad 100 plakatow w miescie), logo na ulotkach (10 tys. ulotek),
kampania reklamowa w radio (stacja do potwierdzenia), logo w spotach
reklamowych na stacjach metra, logo w Internecie (strona CCIFP, portale

patronéw medialnych, portale spotecznosciowe, etc.), logo w ogtoszeniach

u Patronow medialnych),

e PODCZAS: logo wyswietlane na duzym ekranie na ul. Francuskiej,
podziekowania dla Partnera na scenie, logo na T-shirtach organizatorow;
logo na banerze z Partnerami wydarzenia,

e PO: podziekowania na www.ccifp.pl, na stronie poswieconej wydarzeniu i
w biuletynie CCIFP; do potwierdzenia: wzmianka o Partnerze w artykutach
prasowych, ktore pojawia sie po wydarzeniu u Patronow medialnych),

o 4 zaproszenia indywidualne na Bal 14 lipca (miejsce do potwierdzenia;

14/07 o godz. 20.00).

Goragco zachecamy do pozostania Partnerem <« 14 LIPCA NA

FRANCUSKIEJD »>». Pozostajemy otwarci na Panstwa propozycje wspotpracy.

Kontakt Francuska |zbo Przewmystowo-Handlowa w- Polsce:

Matgorzata Oleszkiewicz, tel. 022 / 690 68 84

malgorzata.oleszkiewicz@ccifp.pl

Tego samego dnia o godz. 20.00 CCIFP organizuje « Bal 14 lpca>> w restauracji

Endorfina (miejsce do potwierdzenia).

Udziat w balu odbywa sie na podstawie biletow do zakupienia przed impreza w

biurze CCIFP lub w restauracji. Jest to spotkanie dla Partnerow ,,14 LIPCA NA

FRANCUSKIED”, Kkadry zarzadzajacej francuskich firm w Polsce, gosci

instytucjonalnych CCIFP, przedstawicieli Ambasad, ludzi mediow i polityki oraz
wszystkich zainteresowanych (Warszawiakow, turystow, mitosnikow Francji). Dla
gosci ,,Balw 14 lypca’’ przygotujemy koktajl, loterie z nagrodami oraz zabawe
taneczna do biatego rana.

Zachecamy do udziatu w Balu w charakterze Goscia lub Partnera. Oferta

wspotpracy dostepna na: www.ccifp.pl

|
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