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Z roku na rok rosnie w Polsce liczba oséb o ponadprzecietnych
dochodach, a takze ich tgczne dochody do dyspozycii.

Jak pokazujg badania KPMG, wraz z nimi rosnie polski rynek
dobr luksusowych, na ktérym od lat najwiekszy udziat majg
samochody luksusowe i klasy premium. Spodziewamy sie,

ze w najblizszej przysztosci sytuacja ta nie ulegnie zmianie.

Fakt, ze bogaci Polacy przeznaczajg na samochody duze
kwoty, nie jest zaskoczeniem. Samochody wysokiej klasy nie
sg jedynie srodkiem transportu — sg synonimem sukcesu,
zamoznosci i podkreslajg status wtasciciela.

Trzeba pamietac, ze w zaleznosci od majetnosci respondenta
naszego badania pojecie samochodu luksusowego byto
rozumiane réznorako. Respondenci o nizszych dochodach,
zapytani o przyktadowe marki samochodéw luksusowych,
znacznie czesciej niz osoby bogate wymieniali marki
samochodow klasy premium. Zamoznos$c¢ respondenta jest
wiec waznym czynnikiem wptywajgcym na postrzeganie
produktow i ustug oraz ksztattowanie sie oczekiwan.

Niniejsza publikacja jest aktualizacjg i rozszerzeniem
raportu KPMG ,Rynek débr luksusowych w Polsce.
Edycja 2014”.

Andrzej Marczak Tomasz Wisniewski  Mirostaw Michna
Partner Partner Partner
KPMG w Polsce KPMG w Polsce KPMG w Polsce
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.Samochody luksusowe i klasy premium w Polsce w 2014 roku

BN Wnioski

0/ Rynek samochodéw luksusowych i premium wart byt 5,6 mid zt.

e/ Zarejestrowano 31,5 tys. samochodoéw klasy premium i 94 samochody
luksusowe.

e/ 65% bogatych* Polakéw deklarowato posiadanie luksusowego
samochodu.

@ Zdaniem bogatych* Polakéw cena samochodu luksusowego
zaczynala sie od 292 tys. zi.

@ Jako marki luksusowe bogaci* Polacy najczesciej wymieniali
Porsche, BMW i Bentley.

e/ Posiadacze luksusowych aut najczesciej deklarowali,
Zze wymieniaja je co 3 lata.

*Osoby zarabiajgce min. 20 tys. zt brutto miesiecznie
Zrédto: KPMG w Polsce

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polska spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajgcej sie z niezaleznych spotek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.

Samochody marek premium

i luksusowych s3a najwiekszym
segmentem wartego 12,6 mld zt rynku
débr luksusowych w Polsce.

W 2014 roku warto$¢ rynku
samochodéw luksusowych i klasy
premium w Polsce wyniosta 5,6 mid z.
Odnotowano rekordowg liczbe
rejestracji samochodéw z wyzszej potki.
Zarejestrowano 31,5 tys. samochodéw
klasy premium i 94 samochody
luksusowe.

Okienko derogacyjne w pierwszym
kwartale 2014 roku przetozyto sie na
znacznie zwiekszony popyt na
samochody klasy premium.

Jesli chodzi o marki, w segmencie
premium najwiekszg liczbe rejestracji
odnotowaty BMW (7,7 tys.) oraz Audi
(7,0 tys.), natomiast w segmencie
luksusowym Maserati (37) oraz Ferrari
(22).

Badanie KPMG pokazuje, ze marki
klasy premium czesto postrzegane sg
przez osoby zamozne jako luksusowe.

W najblizszych latach roczna wartos¢
rynku samochodéw luksusowych

i premium bedzie przekraczata 5 mid zt.
Rynek ten pozostanie najwiekszym
segmentem rynku débr luksusowych

w Polsce (stanowigcym ok. 41%).
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B Wartosé rynku samochodéw luksusowych i premium w Polsce BN Wnioski
Samochody luksusowe
7,0 45% i premium sa najwigkszym
segmentem rynku débr
@ @ @ @ luksusowych w Polsce.
40%
6,0 = W 2014 roku rynek
samochodéw premium
- 5,8 350 i luksusowych osiggnat
2 5,5 rekordowg warto$¢ 5,6 mid zt.
5.0 7% 30% = Kwota ta obejmuje wydatki
0 nabywcow indywidualnych
4,5 i firmowych.
4,0 25% m Znaczacy wzrost w 2014 roku
spowodowany byt zmianami
prawnymi. W | kwartale 2014
3.0 20% roku istniato tzw. ,okienko
derogacyjne”, czyli mozliwos¢
petnego odliczenia VAT-u
15% od samochoddw osobowych
2,0 z homologacja ciezarows.
10% Spowodowato to znaczny
wzrost popytu na nowe auta,
10 szczegOlnie marek premium.
5% = Wyjgtkowych rezultatow
z 2014 roku nie uda sie
predko powtérzy¢, jednak
0,0 0% mozna oczekiwaé stabilnego
2013 2014 2015(p) 2016(p) 2017(p) wzrostu wartosci segmentu
B ) _ _ w stosunku do poprzednich
® Wartos$¢ rynku samochodéw luksusowych i premium w Polsce (w mid zt) lat.

» Udziat samochodow luksusowych i premium w rynku dobr luksusowych w Polsce

Zrédto: KPMG w Polsce; (p) — prognozy wiasne KPMG w Polsce

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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BN Wnioski

. Rejestracje nowych samochodéw marek premium (w tys.)

W 2014 roku liczba rejestracji
zaréowno samochodow klasy
premium, jak i samochodéw
luksusowych byta rekordowo
wysoka (odpowiednio 31 456
i 94 rejestracje). W 2015 roku
nalezy spodziewac sie troche
nizszych wartosci.

CAGR: +6,5%

==a

CAGR: +5,1%

N 315
= 28,9 30,1
24,6
221 22,4
19,2 18,5

==1

m W poréwnaniu do 2013 roku
liczba rejestracji samochodéw
klasy premium wzrosta az
0 28%. Najwiecej rejestracii
samochoddéw premium miato

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014  2015(p) 2016 (p) 2017 (p) miejsce w pierwszym
kwartale 2014 roku (8,8 tys.
B Rejestracje nowych samochodéw marek luksusowych (w szt.) rejestracji). W tym segmencie
rynku najczesciej
CAGR: +14,0% rejestrowano BMW (7,7 tys.)

==

CAGR: +14,9% oraz Audi (7,0 tys.).

; ; 105 = W ujeciu rocznym rekordowy

94 92 wzrost (0 52%) odnotowata
liczba rejestracji samochodéw

luksusowych. Bogaci Polacy

najczeéciej decydowali sie

na Maserati oraz Bentleya.

39
31 33
E-HEE

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 (p) 2016 (p) 2017 (p)

Zrodto: KPMG w Polsce na podstawie danych PZPM/CEP; (p) — prognozy wtasne KPMG w Polsce

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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B Rejestracje nowych samochodéw osobowych (zmiana r/r oraz struktura w 2014 roku) BN Wnioski

luksusowych
I premium

= ¢ =Samochody premium i luksusowe = o = Pozostate samochody osobowe Segment marek premium

i luksusowych to najlepiej
rozwijajaca sie i najbardziej
stabilna czes¢ polskiego rynku
nowych samochodéw
osobowych.

19,8%

28,0% @
‘ m W 2014 roku co dziesigty
14,0% nowy samochod osobowy
10,4% zarejestrowany w Polsce byt
- /

autem marki premium lub
luksusowej.
/ m W ostatnich latach segment

samochoddéw premium
2013 2014 i luksusowych podlegat

2010
% podobnym wahaniom, jak

2008

marki popularne.

m  Segment ten rozwija sie
jednak lepiej niz popularny.
W dobrych latach dla
polskiego rynku samochodéw
osobowych wzrosty marek
premium i luksusowych sg
wyzsze, a w z latach mniej
sprzyjajacych — spadki sg
tagodniejsze.

Udziat rejestraciji
samochodéw premium
i luksusowych

w rejestracjach ogétem
w 2014 roku

Zrodto: KPMG w Polsce na podstawie danych PZPM/CEP

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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. Rejestracje nowych samochodéw marek premium . Whnioski
2014 Najpopularniejsze modele samochodéw W segmencie premium
premium w Polsce w 2014 roku najwiekszy wzrost liczby
Marka 2012 2013 2014 2\6?_3 rejestracji w poréwnaniu
2013 rokiem (o 150%)
VO |VO XC6O idnotowaio Infiniti
BMW 5 596 6 268 7720 +23% , .
W kategorii premium
) w 2014 roku zarejestrowano
Audi 5128 5575 7020 +26% najwiecej BMW, Audi,
I Mercedesow i Volvo.
Audi Q5
Mercedes 4 851 5523 6 951 +26% Q Laczna liczba rejestracji
samochoddw klasy premium
Volvo 4 639 4916 5838 +19% wzrosta w poréwnaniu
z 2013 rokiem o 28%.
Lexus 573 827 1726 +109% Najwigkszy wzrost liczby
rejestracji odnotowato Infiniti
Mini 777 781 901  +15% oraz Lexus.
Biorgc pod uwage liczbe
rejestracji,
POI’SChe 414 415 709 +71% najpopu|arniejszymi
modelami w 2014 roku byty
Infiniti 187 165 412 +150% Volvo XC60 (2,8 tys.
rejestracji) oraz Audi Q5
Jaguar 186 175 179 +2% (0.7 8. rejesrsa)
Razem 22351 24645 31456 +28%

Ze wzgledu na trudne do oszacowania zjawisko reeksportu nalezy przyjgc, ze czes¢ zarejestrowanych samochodéw nie trafia w rzeczywistosci do polskich odbiorcéw, z drugiej strony
samochody luksusowe moga byé kupowane w Polsce, ale rejestrowane poza granicami kraju.

Zrédto: KPMG w Polsce na podstawie danych PZPM/CEP

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polska spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajgcej sie z niezaleznych spotek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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B Rejestracje nowych samochodéw marek luksusowych BN Wnioski
2014 Najpopularniejsze modele samochodoéw Najpopularniejszymi markami
luksusowych w Polsce w 2014 roku samochodéw luksusowych
Marka 2012 2013 2014 VS w 2014 roku byto Maserati
2013 M aserat | G h | b I | (37 rejestracji) oraz Ferrari

(22 rejestracje).

i 0
Maserati 2 17 37 +118% £ acznie w 2014 roku
) zarejestrowano w Polsce
Ferrari 11 15 22 +47% . 94 samochody luksusowe,
Maserati Quattroporte co oznacza wzrost o ponad
Bentley 11 16 20  +25% potowe w poréwnaniu
do 2013 roku.
Rolls-Royce 3 3 8 +167% W ujgciu procentowym
najwigekszy wzrost
.. 0 odnotowato Lamborghini
Lamborghini 1 1 5 +400% (0 400%) oraz Rolls-Royce
(0 167%).
Aston Martin 4 9 2 -78% Najpopularniejszymi
modelami samochodow
Lotus 1 1 0 -100% luksusowych byty Maserati
Ghibli (19 rejestraciji)
Razem 33 62 94 +5204 oraz Maserati Quattroporte

(14 rejestraciji).

Ze wzgledu na trudne do oszacowania zjawisko reeksportu nalezy przyjgc, ze czes¢ zarejestrowanych samochodéw nie trafia w rzeczywistosci do polskich odbiorcéw, z drugiej strony
samochody luksusowe moga byé kupowane w Polsce, ale rejestrowane poza granicami kraju.

Zrédto: KPMG w Polsce na podstawie danych PZPM/CEP

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polska spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajgcej sie z niezaleznych spotek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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a luksusowe
samochody

KPMG

BN Wnioski

B Postrzeganie marek samochodéw

Procent respondentéw, ktérzy wskazali wymienili

20% N 2. Najczesciej wskazywane marki Marki klasy premium czesto
okreslone marki jako luksusowe luksusowych samochodoéw postrzegane sg przez osoby
ponadprzecietnie zamozne jako
18% luksusowe.
Porsche Zamozni m Osoby pogate (zarabiajgce
16% powyzej 20 tys. zt brutto

7, 1 = 1 O miesiecznie) rzadziej
wymieniaty marki premium

[0 BMW tys. zt

14% jako marki luksusowe niz

osoby zamozne lub bardzo
zamozne.

12% Bardzo zamozni . o

m Zaréwno w grupie osob

@ 10-20 zamoznych, jak i bardzo

10% \\ 4/ oo tys. zt zamoznych i bogatych,

y bardzo czesto jako luksusowe
/ \ marki samochodow

8% o
Mercedes \évxﬂr?/\llemano Mercedesa,
6% Aston Martin m W kazdej z grup
respondentéw jedynie kilka
Rolls-R : A o .
4% o ovee Bogaci FPorsche procent osob nie potrafito

wymieni¢ zadnej marki

pudi
/'M(errsrr;u 20 + BMW samochodu, ktorg uznajg
2% tys. zf za luksusowa.
\><Lamborghini Bentley
Volvo

Zamozni Bardzo zamozni Bogaci

0%

Uwzgledniono pierwszg marke luksusowego samochodu, jakg wymienit kazdy respondent. Odpowiedzi pokazano w podziale respondentéw wg poziomu dochodéw miesiecznych brutto
Zrédto: KPMG w Polsce

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych 11
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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B Srednie kwoty, od jakich samochéd uznawany jest za luksusowy

BN Wnioski

Zamozni Bardzo zamozni Bogaci
7110 (<>7)10-20 20+
tys. zt tys. zt tys. zt

206 967 zt 292 038 zi

B Rozkiad kwot, od jakich samochéd uznawany jest za luksusowy

44%
33%
- 30%
0,
23% o
11% 12%
P

Do 100 tys. zt 101-200 tys. zt 201-300 tys. zt 301-400 tys. zt 401-500 tys. zt Powyzej 500 tys. zt
Zamozni = Bardzo zamozni  m Bogaci

Odpowiedzi pokazano w podziale respondentéw wg poziomu dochodéw miesiecznych brutto
Zrédto: KPMG w Polsce

Poziom cen, od ktérego dany
produkt uznawany jest za
luksusowy, zalezy od
zamoznosci nabywcy.

m Wraz ze wzrostem poziomu
miesiecznych dochodéw
rosnie takze prég cenowy,
od ktérego respondenci
uznajg samochdd za
luksusowy.

m Dla os6b o dochodach rzedu
7-20 tys. zt brutto miesiecznie
ceny luksusowych aut
zaczynajg sie od ok.

200 tys. zt, podczas gdy dla
0s0b zarabiajgcych powyzej
20 tys. zt jest to prawie

100 tys. wiecej.

m Blisko jedna trzecia oséb
zamoznych (zarabiajgcych
7,1-10 tys. zt brutto) uwaza,
ze samochdd luksusowy
to wydatek, zaczynajgcy sie
ponizej 100 tys. zt.

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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B Deklarowane posiadanie luksusowego samochodu

a luksusowe
samochody

BN Wnioski

Zamozni Bardzo zamozni Bogaci
7110 (<>7)10-20 20+
tys. zt tys. zt tys. zt

65%

B Viejsce zakupu luksusowego samochodu

Najczesciej wskazywany kraj zakupu

Tylko w Polsce samochodéw luksusowych poza Polska

u
Tylko za granica [l 7% N I el I I Cy

4%
0%
W Polsce i za granicg | 1%
4%
Zamozni ®Bardzo zamozni Bogaci

Odpowiedzi pokazano w podziale respondentéw wg poziomu dochodéw miesiecznych brutto. Pokazano odpowiedzi oséb posiadajacych luksusowy samochdd
Zrédto: KPMG w Polsce

Znaczna czes$¢ Polakow
o ponadprzecietnych
dochodach deklaruje,
Ze posiada luksusowy
samochéd.

m Jedng z przyczyn tak
wysokiego odsetka
respondentow deklarujgcych
posiadanie luksusowego
samochodu jest postrzeganie
marek premium jako
luksusowych. Nie muszg by¢
to takze wzglednie nowe
samochody.

m  Osoby deklarujgce posiadanie
luksusowego samochodu
dokonujg zakupu
luksusowych aut przede
wszystkim w Polsce.

= Osoby nabywajace luksusowe
samochody za granicg
najczesciej kupuijg je
w Niemczech.

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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B Czestotliwosé zakupu luksusowych samochodéw

BN Wnioski

Im wyzszy poziom dochodow,
tym czesciej Polacy nabywaja
luksusowe samochody.

m Najwiekszy odsetek Polakéw
0 ponadprzecietnych
dochodach kupuje samochdd
raz na 3 lata, jednak znacznie
czesciej robig to osoby
bogate i bardzo zamozne
(odpowiednio 59% i 58%) niz

Minimum raz w roku 18%

u Az 23% bogatych Polakéw
(zarabiajgcych miesiecznie
powyzej 20 tys. zt brutto)
przynajmniej raz w roku
nabywa luksusowy

samochad.
Raz na 4-10 lat 22%

m Okoto 16% zamoznych
Polakéw deklarujgcych
posiadanie luksusowego
samochodu, wymienia go
rzadziej niz raz na 10 lat,

podczas gdy jedynie mniej
Rzadziej niz raz na 10 lat I% Zamozni Bardzo zamozni Bogaci niz 1%:ogta}tycli1 .
- @ _ 20+ respondentéw kupuje
0% 71-10 %/ 10-20 0 luksusowy samochdd z takg

tys. zt tys. zt tys. zf

czestotliwoscia.

Odpowiedzi pokazano w podziale respondentéw wg poziomu dochodéw miesiecznych brutto. Pokazano odpowiedzi oséb posiadajgcych luksusowy samochdd
Zrédto: KPMG w Polsce

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych 14
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.
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B Dostepnosé marek samochodéw luksusowych i premium w Polsce

BN Wnioski

----------------- ) Od lat rosnie w Polsce
: A g . dostepnos¢é samochodéw

luksusowych i klasy premium.
_ IX 2011 V 2014 W 2014 roku w Pol
] : 3 . roku w Polsce
L } : L_otus otwmira ; GzrupadSobles’fell(wa dostepnych byto juz 85%
. pierwszy salon : asady zamyka kluczowych marek
11 2010 = w Polsce : Wars;awskl salon : samochodéw luksusowych
Astor Mart 3 b - : Ferrari. Nowy, w tym i premium.
ston Martin R g : samym miejscu, otwiera
otwiera salon p Rosnacy popyt ze strony

Maranello Motors,
wiasciciel salonu Ferrari
w Katowicach

polskich nabywcéw sprawia,
ze Swiatowi producenci aut
luksusowych i klasy premium
interesujg sie polskim
rynkiem. W rezultacie z roku
na rok rosnie dostepnos¢
globalnych marek
samochodow z wyzszej pofki

. W Warszawie

..........
*e

..... . w Polsce.
L 5 V 2013 L
; i/ Rolls-Royce .
X 2010 G i podpisuje umowe = VI 2014

. — 1 : autoryzacyjng  : Porsche Inter
errari ot\Nllera z polskim ' AuFo Polska
plefWSZ)ll salon dealerem i otwiera salon
w Polsce . .+ Lamborghini
e ’ .. w Warszawie

Zrodto: KPMG w Polsce

© 2015 KPMG Sp. z 0.0. jest polskg spotkg z ograniczong odpowiedzialnoscig i cztonkiem sieci KPMG sktadajace;j sie z niezaleznych spétek cztonkowskich stowarzyszonych
z KPMG International Cooperative (,KPMG International”), podmiotem prawa szwajcarskiego. Wszelkie prawa zastrzezone.



P O badaniu




O badaniu

KPMG

B Dochéd miesigeczny brutto respondentéw B Wiek respondentéw B 0 badaniu

Niniejszy raport jest
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i pazdzierniku 2014 roku.
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m Dane dot. rejestraciji
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